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Seznam priloh

Dokument Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Jihoceského kraje 2021-2030 obsahuje ve své analytické ¢asti z divodu po-
tfeby zjednoduseni a Citelného obsahu pouze zakladni vytah z rozsahlych Setreni, ktera byly za Gcelem zpracovani realizovana,
a proto je vycCet téchto pfiloh z divodu snadné a rychlé orientace uveden v této Gvodni ¢asti dokumentu. V pfilohach jsou
nize uvedené dokumenty k dispozici v plném rozsahu.

1)  Soupis investi¢nich potfeb do infrastruktury cestovniho ruchu
2)  Dotaznikové Setieni a strukturované rozhovory
a) Strukturované rozhovory se zastupci organizaci destina¢niho managementu

b) Dotaznikové Setfeni s podnikateli cestovniho ruchu

0

Strukturovany rozhovor s feditelem JCCR

Q.

)
)
) Dotaznik s ubytovateli zapojenymi do kampané Léto/Podzim v jiznich Cechach
)

Dotaznik s navitévniky jiznich Cech

D

e}

Srovnani vysledkl dotaznikovych Setfeni ubytovatelé vs. navstévnici
) SWOT analyza
4)  Ukazatele nejvyssi priority cestovniho ruchu

) Statistiky agentury CzechTourism a JCCR

) Evaluace Koncepce rozvoje cestovniho ruchu 2015-2020

Pouzité zkratky

Dokument Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Jihoceského kraje by mél byt srozumitelny viem, jak odbornikiim, pracovnikiim
a poskytovateldm sluZzeb v oboru cestovniho ruchu, tak i laické verejnosti, kterad o tuto oblast jevi zajem. Z tohoto dlvodu je
v tabulce niZe uveden vyznam vsech pouzitych zkratek.

ATIC | Asociace turistickych informacnich center

CR | Cestovni ruch
CR | Ceska republika
CzT | Narodni agentura CzechTourism

CSKS | Cesky systém kvality sluzeb
CsU | Cesky statisticky ufad
DMO | Organizace destinacniho managementu

DP | Dotacni program
FB | Facebook
GAS | Good analytical systém
HDP | Hruby doméci produkt
HUZ | Hromadna ubytovaci zafizeni

IG | Instagram

IT | Informacni technologie

JCCR | JihoCeska centrala cestovniho ruchu

JEK | JihocCesky kraj

JHK | JihoCeska hospodéarska komora
KCT | Klub ¢eskych turistd
LGBT | Komunita leseb, gayu, bisexualt a transgender lidi

MICE | Kongresova turistika
MTZ | Materialné technicka zakladna

N | Nizka priorita stanovené aktivity

NJC | Nadace Jihoceské cyklostezky

NPPCR | Narodni program podpory cestovniho ruchu

NPU | Narodni pamatkovy Ustav
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RAK JK | Regionalni agrarni komora Jihoceského kraje

S1 | Stfedni priorita stanovené aktivity, Groven 1

S2 | Stfedni priorita stanovené aktivity, Groven 2
SCI-IV | Strategicky cil I-IV
SS | Stfedni 3koly
SWOT | Analyza silnych a slabych stranek, pfileZitosti a hrozeb
TO | Turisticka oblast
UZ | Ubytovaci zafizeni

V | Vysoka priorita stanovené aktivity
VOS | Vy33i odborné skoly
VS | Vysoké 3koly

Pripravna faze
V rdmci pfipravnych praci na dokumentu koncepce byly provedeny aktivity, které jsou pod jednotlivymi body uvedené nize.

Vysledky dotaznikovych Setfeni, strukturovanych rozhovor( apod. tvofi nedilnou soucéast tohoto dokumentu ve formé samo-
statnych pfiloh.

1) Strukturované rozhovory s vedenim DMO (1-3/2020 jednotlivé v TO)

Na zac¢atku roku 2020 probéhly osobni navstévy v jednotlivych turistickych oblastech, kde s vedenim destina¢nich manage-
mentl a jejich produktovymi manaZery byly provedeny strukturované rozhovory, na jejichZ zakladé byla vytvorena zakladni
struktura prvniho draftu koncepce.

2) Setkani organizaci destinacniho managementu v ramci konference TravelCon (4/2020)

Na celorepublikovém setkani organizaci destinacniho managementu v ramci konference TravelCon, které se G¢astnila vétsina
jihoCeskych oblasti, byly formulovany zakladni problémové teze branici rozvoji cestovniho ruchu a efektivnimu fizeni destina-
ce. V navrhové Casti koncepce je feseni téchto problémovych oblasti zakomponovano.

3) Workshop se zastupci DMO (6/2020 Selibov)

Prvni pfedstaveni strategickych cil( a opatfeni probéhlo na setkani destinacnich managementl v Selibové, kde byla provede-
na prostfednictvim pracovnich workshopU prioritizace opatfeni, formulovana vize, motto strategie a kde padly prvni naméty
na logo koncepce. Tam, kde béhem prioritizace bylo pfidéleno nejvice zapornych bodt, doslo nasledné k odstranéni celého
opatreni nebo preformulaci.

L) Prvni kolo pfipominkovaciho fizeni (7-9/2020 elektronicky)

Do prvniho kola pfipominkovaciho fizeni se zapojily organizace destinacniho managementu a pracovnici JCCR. Pfipominky
byly vyporadany.

5) Dotaznikové Setieni s podnikateli (8-10/2020 jednotlivé v izemi J¢K)

Skrze produktové manazery byly kontaktovani podnikatelé, se kterymi byl vyplnén dotaznik prostrednictvim strukturovaného
rozhovoru osobné Ci telefonicky. V nékterych pripadech podnikatelé vyplnili dotaznik distancné a zasilali e-mailem, vzdy
podle aktualni covidové situace. Podnikatelé byli produktovymi manaZery vybirani tak, aby bylo pokryto co nejsirsi portfolio
sluzeb cestovniho ruchu. Nazory jsou tak podchyceny jak od provozovatell hoteld a restauraci, tak i od drobnych provozoven,
jako jsou rodinné penziony &i pujcovny sportovnich potfeb, a nechybi ani cestovni kancelare. Dotaznikové Setfeni bylo vyhod-
noceno a vysledky byly zapracovany do analytické i navrhové ¢asti koncepce.

6) Strukturovany rozhovor s feditelem JCCR (9/2020 Ceské Budéjovice)

S Feditelem JihoCeské centraly cestovniho ruchu byl proveden strukturovany rozhovor, jeho nazory byly rovnéz v koncepci
zohlednény.

7) Workshop s podnikateli a zastupci mést (9/2020 Hluboka nad Vltavou)

V Hluboké nad Vltavou byl usporadan workshop s cca 50 Ucastniky z fad zejména podnikateld, dale také zastupct mést a in-
formacnich center. V rdmci workshopu byli Gcastnici rozdéleni na nékolik skupin, ve kterych z podkladt dopracovali SWOT
analyzu, probéhla prioritizace strategickych opatfeni a formulace opatfeni novych.

STRANA 4



KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU JIHOCESKEHO KRAJE 2021-2030

8) Workshop s podnikateli a JHK (10/2020 online)

Dalsi predstaveni soucasného navrhu koncepce s pracovnim mini workshopem probéhlo se ¢leny Jihoceské hospodéarské ko-
mory béhem online pracovni konference.

9) Dotaznikové setfeni s navstévniky (10/2020 elektronicky)

V ramci kampané Léto/Podzim v jiznich Cechach 2020 uréené na podporu cestovniho ruchu v pribéhu covidové krize JCCR
ziskala cca 4500 kontaktl na navstévniky, ktefi vyuzili slevovych vouchert. Na tyto kontakty byly rozeslany dotazniky, jejichz
vysledky byly rovnéz zapracovany do koncepce.

10) Dotaznikové setieni s podnikateli 2 (12/2020 elektronicky)

Do kampané Léto/Podzim v jiznich Cechach 2020 uréené na podporu cestovniho ruchu v pribéhu covidové krize se aktivné
zapojilo 314 ubytovateld, kterym byl ur¢en dalsi dotaznik hodnotici nejen kampan, ale i systém Fizeni cestovniho ruchu, zpa-
sob prezentace atd. Vysledky Setfeni byly rovnéz zapracovany do koncepce.

11) Evaluace Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Jiho¢eského kraje 2015-2020 (1-2/2021)

Na zacatku roku 2021 probéhla evaluace predchoziho strategického dokumentu realizovaného v letech 2015-2020, ze-
jména zhodnoceni miry plnéni stanovenych cilt. Vysledky evaluace byly zohlednény v tomto navazujicim dokumentu, ktery
stanovené cile i konkrétni aktivity dale rozpracovava a rozviji.

12) Stanoveni monitorovacich indikatora (3-4/2021)

Ve spolupréaci s produktovymi manaZery turistickych oblasti a také se zaméstnanci JCCR z oddéleni pro domaci cestovni trh
byly formulovany indikatory pro jednotlivé strategické cile a pro operacni cile byly na Urovni aktivit stanoveny i jejich méfitel-
né vystupy. Hodnoty indikatord byly v nékterych pfipadech konzultovany i s uvedenymi garanty.

13) Druhé kolo pfipominkovaciho fizeni (5-6/2021 elektronicky)

Na online setkani informacnich center a nasledném setkani turistickych oblasti v kvétnu byla predstavena finalni podoba
koncepce a bylo zahajeno pripominkové fizeni. Vsechny dokumenty byly k tomuto G¢elu zvefejnény na https://www.jccr.cz/
jizni-cechy/koncepce-rozvoje-cestovniho-ruchu a byly rovnéz k pfipominkovani pfedany Komisi cestovniho ruchu Jihoceské-
ho kraje.

14) Schvalovaci proces (od 9/2021)

Proces schvalovani byl zahajen po vyporadani druhého kola pfipominkovaciho Fizeni.

PREAMBULE

Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Jihoceského kraje na obdobi 2021-2030 je navazujicim dokumentem na predeslou
koncepci, ktera byla realizovana v letech 2015-2020. Na zacatku roku 2021 byla provedena jeji evaluace (viz pfiloha ¢. 6)
a vysledky byly zohlednény pfi pripravé tohoto dokumentu. Koncepce je v souladu s Programem rozvoje kraje 2021-2027,
a dale také s Koncepci statni politiky cestovniho ruchu CR 2021-2030, kde ve viech prioritnich oblastech (Systém, Zazitek/
Zazitky/Nabidka, Hosté/Poptavka/Komunikace, Data, technologie a informace, Lidé) je mozZzné identifikovat shodné praniky
s aktivitami stanovenymi na Urovni strategickych i operac¢nich cild tohoto dokumentu.

Jihocesky kraj se v oblasti cestovniho ruchu zcela ztotozfiuje se znackou Jizni Cechy, ktera se béhem let diky vysokému po-
tencialu cestovniho ruchu stejnojmenné destinace stala nejsilngjsi znackou v Ceské republice. Po strance cestovniho ruchu
se tedy Jihocesky kraj profiluje jako destinace jizni Cechy.

ANALYTICKA CAST

Analyticka ¢ast koncepce obsahuje z dlivodu srozumitelnosti a rychlé orientace pouze zékladni vytah z vysledku Setfeni a zpra-
covanych analytickych podkladU, které jsou vzdy v plném rozsahu pfipojeny v pfilohach tohoto dokumentu. V pfipadé pfilohy
¢. 1 Soupis investicnich potfeb do infrastruktury cestovniho ruchu je uveden stav ,sbéru“ téchto potreb k datu 30. 4. 2021.
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Analyza nabidky cestovniho ruchu
Destinacni nabidka cestovniho ruchu z hlediska turistickych oblasti

Destinace jiznich Cech se po celou dobu své historie vyvijela i Gzemné, o ¢em? svéd¢i napriklad unikatni historické mapy
publikované naptiklad v knize Jihocesky kraj na starych mapach (Kucera a Kryl, 2020), kde je evidentni zasah jiznich Cech do
dnesniho Stfedoceského kraje nebo na Vysocinu. Jako jednu z poslednich zmén stoji za to zminit vznik pravé jmenovaného
kraje VysocCina, ktery vznikl az v roce 2000 spojenim péti okresq, které do té doby patfily do tfi riznych kraja: Jihlava, Trebic¢
a Zdar nad Sazavou do Jihomoravského, Pelhfimov do Jihoceského a Havli¢kiv Brod do Vychodo&eského. Rada zastupcti sub-
jekth cestovniho ruchu se na mnoha takovych mistech stale citi byt spise JihoCechy. V navaznosti na prazkumy provedené
s navstévniky jiznich Cech (viz pfiloha €. 2) je evidentni, Ze jizni Cechy nemaji spojené se souc¢asnou administrativni hranici
kraje, ale spise jejich vnimani koresponduje s jeho Gzemnim historickym vyvojem. Nabidku cestovniho ruchu jiznich Cech
navstévnik casto hleda daleko za administrativni hranici kraje, a proto je nezbytna vzajemna akceptace pfi utvareni nabidky
a také v marketingovych aktivitdch mezi jednotlivymi kraji.

Od roku 2015 bylo umoznéno aktériim v tzemi vyvijet iniciativu a postupné etablovat organizace destinacniho managementu
na oblastni Grovni pfistupem zdola, a to diky zavedeni nového systému fizeni cestovniho ruchu v Jihoceském kraji v reakci na
nepodporeny zakon o CR. Tento vyznamny impuls dal vzniknout celkem 11 turistickym oblastem, jejichz DMO pomahaji lépe
profilovat nabidku jiznich Cech propagovanou a komunikovanou krajskou organizaci destina¢niho managementu Jiho&eskou
centralou cestovniho ruchu. Certifikace oblastem pfinesla systematickou finan¢ni i personalni podporu z rozpoctu Jihoces-
kého kraje a jejich tzemnim vymezenim je vydefinovana hranice, kde se tvofi nabidka cestovniho ruchu na Grovni destinace
jiznich Cech.

Turistické oblasti

K datu 31.12. 2020 v jiznich Cechach plsobi celkem 11 certifikovanych turistickych oblasti, kazda je jinak profilovana, takze
nabidka na arovni jiznich Cech je velmi pestra. Produkty cestovniho ruchu by mély byt vytvaieny na Grovni téchto oblasti
prostfednictvim organizaci destinaéniho managementu na oblastni Grovni a nasledné by Jiho¢eskou centralou cestovniho
ruchu mély byt zkompletovany do bali¢kd podle témat nebo cilovych trhii a propagovany pod zna¢kou Jizni Cechy na tuzem-
ském nebo zahrani¢nim trhu. Tento princip tvorby produktl jesté v takovém idealu nefunguje, je nutné na tom stale pracovat
a béhem realizace koncepce takového stavu dosdhnout. Mimo produktové soucinnosti JCCR metodicky DMO vede a koordi-
nuje spolecné ¢innosti. Nastaveny zpusob spoluprace a komunikace JCCR a DMO funguje velmi dobfe a v tomto sméru nejsou
nutné v nasledujici dekadé vyrazné zmény.

Rada produkt ma ale lokalni charakter, mizivé procento produktti je pripravovano ve spolupraci vice DMO a vznika tak malo
produktd, které maji dopad do celé destinace jiznich Cech, a to je pravé z hlediska posilovani konkurenceschopnosti znacky
Jizni Cechy do budoucna velmi zadouci. Dosud stale chybi jednoznaéna a silna profilace v nabidce cestovniho ruchu u vétsiny
turistickych oblasti. Evidentni profilace je napfiklad u turistické oblasti Novohradsko-Doudlebsko, ktera se podobné jako Su-
mavsko prezentuje jako oblast pro bohaté pfirodni zdroje vhodna k poklidné turistice, pésim vyletim a individualni rekreaci,
pfipadné Treborisko diky nenaro¢nému terénu a mnozstvi rybnikl jako oblast vhodna pro cyklistiku, pfirodni koupani a rybolov.

Podle vysledk( dotaznikového Setfeni s navitévniky jiznich Cech (viz priloha ¢&. 2) vice nez polovina respondent(i vnima tu-
ristické oblasti Sumavu, Toulavu a Ceskou Kanadu jako soucast jiznich Cech. Nicméné v porovnani, kterou z téchto oblasti
vidi respondenti jako nejméné ,jihoceskou*, vede Ceska Kanada, Toulava je hned v zavésu, naopak Sumavu takto shledava
pouze maly pocet respondentl. Otazkou ovsem je, zdali ndzvy téchto turistickych oblasti jsou dostatec¢né znamé. Pokud do
predchozich Gvah zaradime i vysledky této otéazky, ktera byla soucasti dotaznikového Setfeni s ubytovateli, je evidentni, Ze je
nutné koordinovat komunikaci nejen smérem ven, k potencialnim navstévnikdm, ale i smérem dovnitf ke spolupracujicim ak-
tértim cestovniho ruchu. Ponévad? je pochopitelné, 7e ne kazdy navitévnik vnima TO jako je Ceska Kanada nebo Toulava jako
jihoCeské oblasti, ale pokud to tak vnima i mistni podnikatel (nebo je dokonce ani nezna), mohou vzniknout problémy v ko-
munikaci, propagaci a v jednotném brandingu. Tam, kde podnikatelé dosud neznaji organizaci destinacniho managementu, je
tfeba podporit vzajemnou komunikaci a nasledné i kooperaci (naplnéni principu 3K: komunikace — koordinace - kooperace).

Pokud se ale nékteré z téchto oblasti neztotozfiuji se znackou Jizni Cechy, pak je nutné doresit jak jejich marketingovou

prezentaci, tak navazujici sbér dat, financovani, personalni podporu apod. Tento problém nastava zejména u preskrajovych
oblasti, a proto je nutné tyto otazky resit napriklad v rdmci memoranda o spolupraci s okolnimi kraji.
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TURISTICKA OBLAST MARKETINGOVA PROFILACE OBLASTI

Hlavnim tématem oblasti je Stezka Vltavy, kdy je feka Vltava pojicim prvkem celé destinace. Ta ma
pfinadset mozné sportovni i relaxacni moznosti, které jsou podporeny Sirokou nabidkou dobrého
ubytovani, kvalitni gastronomii a dobrym servisem. Krajské mésto Ceské Budé&jovice jako vhodny
vychozi bod pro vylety do okoli nabizejici dobrou dojezdovou vzdélenost.
Budéjovicko e . o L .
StéZejni produkty: Stezka Vltavy; ProdlouZeny vikend na Budéjovicku; Pivni stezka (trasa ¢. 1);
Vyletni lodi k turistickym cilim
Vice viz strategie rozvoje turistické oblasti ke staZeni zde: https://view.publitas.com/publikace/
marketingova-strategie-destinace-cb-hl-2019-2022/page/1
Ceska Kanada si zaklada na prirodni krase oblasti. Snazi se svym navitévnikim nabidnout takové
aktivity, které je inspiruji k objevovani kras a zarove ji neni¢i. Produkty Na kole Ceskou Kanadou,
Ceska Kanada Détska Kanada a Tady se néco déje vyuzivaji k realizaci jiz vybudovanou nabidku.
Stézejni produkty: Na kole Ceskou Kanadou; Détska Kanada; Tady se néco déje
Vice viz strategie rozvoje turistické oblasti ke staZzeni zde: http://ckanada.cz/Ke-stazeni
Oblast vytvari zejména kulturné historickou nabidku cestovniho ruchu v destinaci, pricemz diky
zatazeni C. Krumlova mezi UNESCO pamatky patfi trvale mezi lukrativni a stale vyhledavané ob-
Cesky Krumlov lasti ve spojitosti s destinaci jizni Cechy.
region StéZejni produkty: CK Card
Vice viz strategie rozvoje turistické oblasti ke staZeni zde:
http://data.ckrumlov.cz/files/7465-strategie-cestovniho-ruchu-v-ceskem-krumlove.pdf
Lipensko je oblasti, které dominuje ,Ceské more“ Lipno a tim nabizi vyZziti nejen co se vodnich
sportd tyce, ale také turistiky Ci relaxaci na plaZi. Jedna se o dechberouci pfirodni oblast, jezZ je
z horni ¢asti tvofena Narodnim parkem Sumava. Vedle pé&si turistiky si lze tuto krajinu vychutnat
pravé diky nejdelSim ceskym trasdm pro in-line brusleni a pro rekreaéni cyklistiku. Oblast nabizi i
kulturni a historické dédictvi: hrad Rozmberk, Cisterciacky klaster ve Vyssim Brodé, Vitklv hradek,
Lipensko Pasijové divadlo v Hoficich na Sumavé aj.
StéZejni produkty: Lipensko na kole; Kemping na Lipensku; Vikendové Lipensko z kose balénu;
Vikendova cykloparada Lipenskem; Turisticka stezka na Maria Rast; Spluti Vltavy z Vyssiho Brodu;
Sportovni areéal Lipno nad Vltavou; Ski Park Frymburk; Hornoplansky Everest
Vice viz strategie rozvoje turistické oblasti ke stazeni zde:
http://tslipenska.cz/wp-content/uploads/2018/02/Strategie-rozvoje-TO-Lipensko.pdf
Oblast, kde je voda dobra, krajina mnoha tvari nebo krajina zapomenutych pribéhda. | tak lze cha-
rakterizovat Gzemi formované Novohradskymi horami a fekou MalSe. Pohnuté déjiny 20. stoleti
zpusobily, Ze Novohradské hory se svymi hlubokymi lesy a divokymi vodami jsou fidce obydlenym
Novohradsko- Gzemim. Prosté raj pro milovniky aktivni turistiky v krajing, kde potkat srnku je témg&r stejné prav-
Doudlebsko dépodobné jako potkat ¢lovéka.
Stézejni produkty: Kde je voda dobra; Zelezna opona; Po stopach konésprezky; Ctvero roénich
obdobi v Novohradsku-Doudlebsku
Vice viz strategie rozvoje turistické oblasti ke staZeni zde: https://www.novohradsko-doudlebsko.cz
Krajina jako cil je hlavnim claimem turistické oblasti, ktera cili pfedevsim na individualni turistiku
a volny pobyt v oblasti, ktera byva oznacovana jako Brana do jiznich Cech. Disponujeme znaénym
mnozstvim vyznamnych atraktivit i drobnych cili, dobrou infrastrukturou sluzeb a nasi stabilitu
zajistuje klicova spoluprace se dvéma vyznamnymi turistickymi centry v oblasti — mésty Pisek
Pisecko-Blatensko 5
a Blatna.
StéZejni produkty: Pisek NOIR; Destinace hrou; Otavska plavba; Orlicka prehrada
Vice viz strategie rozvoje turistické oblasti ke stazeni zde:
https://www.piseckem.cz/Pisecko-Blatensko_strategie_2020-2026.pdf
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Turisticka oblast se profiluje jako oblast, kterd pfinasi navstévnikim hlavni bonusy jihoceského
venkova: klid a pfirodu, malebnost krajiny i vesnickou architekturu, pohostinnost i snadnou do-
stupnost lokalnich center. Proto podporujeme predevsim soft turismus: pési turistiku a cykloturis-
tiku, pobyty prinasejici navstévniklim zazitky spojené s pobytem v pfirodé i jihoceskymi tradicemi
PodKleti (doZinky a dal3i gastro-eventy) a mistni produkci.

Stézejni produkty: JihoCesky venkov tradi¢ni — selské baroko na kazdém kroku; Aktivni pohoda —
pohodové aktivity

Vice viz strategie rozvoje turistické oblasti ke stazeni zde:
https://www.jihoceskyvenkov.cz/podkleti-1/destinacni-management-jihocesky-venkov/

Oblast Prachenska je zamérena prevazné na rodiny s détmi a jako doma jsou v destinaci vodaci
na Otavé a cykloturisté.

StéZejni produkty: Prachensko viemi smysly — tento produkt vede k putovani za poznanim kultury,
Prachensko folkloru, selského baroka, prirody a mistnich specialit; Putovani za Prachenskou perlou; Mezina-
rodni dudacky festival

Vice viz strategie rozvoje turistické oblasti ke stazeni zde:
https://www.prachensko.eu/prachensko/onas.asp

Turisticka oblast Sumavsko se sklada ze dvou oblasti, jimiz jsou jihoceska Sumava a jihoceské Po-
Sumavi. Proto kdyZ se fekne ,Sumavsko®, tak se nejedna pouze o Sumavu ve smyslu Narodni park
a Chranéna krajinna oblast, ale také i Posumavi. Sumavsko je mozné popsat jako oblast s krasnou
prirodni i zemédélskou krajinou. Najdete tu jak zvinéné kopce a horské hrbety, tak krajinu protka-
Sumavsko nou fekami, vofiavymi kvetoucimi loukami a obdélanymi poli, mezi nimiZ jsou roztrousené vesnic-
ky a nostalgickd méstecka nabita poznanim, zazitky a relaxaci.

Stézejni produkty: Gastrostezka turistickou oblasti Sumavsko; Zazitkova stezka turistickou oblasti
Sumavsko pro rodiny s détmi; Sumavsko pro tulaky

Vice viz strategie rozvoje turistické oblasti ke staZzeni zde: https://www.sumavsko.cz/ke-stazeni

Toulava stoji na tfech pilifich: 1) Srdce turistiky — profilace oblasti jako TOP turistického regionu
v Evropé s ddrazem na pé&si turistiku a moderni stezky, 2) Srdce historie — zaZitkové produk-
ty navazujici na bohatou historii regionu od husitstvi pres selské baroko Sobéslavskych blat az
Toulava k Vitkovcdm, 3) Srdce dobré nélady — série aktivit pro rodiny s détmi a gurmany.

StéZejni produkty: Stezka tdolim Luznice Toulavou; Poutni stezky Toulavy; Toulani s pribéhem

Vice viz strategie rozvoje turistické oblasti ke stazeni zde:
https://toulava.cz/api/upload_bb4cc22379df6599a57eb2ddd41649b1 . pdf

Oblast Treboriska snoubi pfirodni a kulturni bohatstvi zasazené do rovinaté krajiny. Mimo idealnich
podminek pro cykloturistiku je vhodna rovnéz pro rodiny s détmi ¢i naopak starsi klientelu. Pro-
dukty navstévniky privadi nejen do prirozeného centra oblasti, kterym je historické mésto Trebon,
ale vedou je i do dalSich neobjevenych zakouti destinace, jako je lesnatd oblast Vitorazska ci

Treborisko Veselsko s typickou architekturou selského baroka.
StéZejni produkty: Cyklotrasa LuZnice

Vice viz strategie rozvoje turistické oblasti ke stazeni zde:
https://www.regiontrebonsko.cz/destinacni-management

Predstavitelé organizaci destinacniho managementu, jejichz strukturované rozhovory jsou podrobné analyzovany v priloze
¢. 2 tohoto dokumentu, mezi nejvétsi problémy radi neexistenci zakona o cestovnim ruchu a s tim souvisejici nesystémovost
financovani a mnohdy fatalni dusledky nesystémovych politickych rozhodnuti. Ackoliv je v JihoCeském kraji vyvijena veske-
ra snaha o systémova feseni v fizeni cestovniho ruchu alespofi na Urovni kraje, leckdy nardZeji na nesystémovost na Grovni
narodni. Prikladem je Narodni program podpory cestovniho ruchu, jehoZ obsah se méni spiSe v zavislosti na politickém roz-
hodnuti, nez aby cilil na skute¢né potieby odvétvi CR. Cerpani programu se doslova zasekava na nepruznosti systému, takze
se stava, Ze Zadatel/pfijemce dotace podepisuje smlouvu o poskytnuti dotace tfeba tyden pred nejzazsim moznym terminem
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pro podani vyictovani. Zadatel je tedy neuvéfitelné limitovany, aby pripravil veskeré podklady, v pfipadé vybérovych fizeni
je realizace takové dotace absolutné nerealna. Dalsi nahodilé kroky a politické machinace bylo moZné sledovat v pribéhu
probihajici covidové pandemie, béhem které se cestovni ruch doslova zastavil. Pokud by v Ceské republice existoval zakon
o cestovnim ruchu, nemusely by dopady do tohoto sektoru byt tak fatalni, podnikatelé by mohli [épe na situaci reagovat,
finanéni toky by byly transparentni, dané zdkonem.

Problematicky predstavitelé DMO vnimaji i novotvary nazv( nékterych oblasti a velmi diferencovanou Groven prace DMO,
kterou je nutné profesionalizovat na srovnatelnou Groven. Statutarni zastupci nékterych DMO dokonce uvadéji, Ze tyto pro-
pastné rozdily zpUsobuje jejich prilisna autonomie, kterou by bylo vhodnéjsi nahradit pevnéjsim a direktivnéjsim metodickym
vedenim. Nékteré turistické oblasti zaujimaji prostor, kde je pfilis maly potencial pro rozvoj cestovniho ruchu, a proto se zde
s velkymi obtizemi tvori produkty CR, nebo vznikaly nekoncepéné bez spoluprace dilezitych hrac v Gzemi, kterymi jsou
predevsim mésta a podnikatelé, coz zpUsobuje jejich finanéni a personalni nestabilitu. PriliSna atomizace turistickych oblasti
nese rovnéz vyssi pozadavky na financovani celého systému. Casto je zmifiovana nizka Grover kvality sluzeb, nedostatek kva-
litnich personalnich kapacit, neti¢ast nékterych DMO na akcich s vysokym vyznamem pro rozvijeni znacky Jizni Cechy apod.
Na zminované problémové oblasti s vy3si Cetnosti vyskytu jsou formulovany navrhy FeSeni prostfednictvim konkrétnich aktivit
v navrhové Casti tohoto dokumentu.

Infrastruktura cestovniho ruchu

V jiznich Cechéach je jako jedna ze silnych stranek zmifiovana sit pésich tras, naucnych tras a cyklotras. Ze strany subjektd
podilejicich se na Udrzbé a na propagaci je ale identifikovana potreba provadéni pravidelnych auditt jejich stavu, opravy,
prelozky na méné frekventované komunikace a zajisténi udrzitelnosti. Velké investi¢ni akce budou nutné napfiklad i u kempd,
z nichZz mnohé nedisponuji dostate¢nou vybavenosti, pfedevsim pro rozvijejici se trend karavaningu. Bude nutné zohlednit
a podporit systémové fungovani turistickych infocenter na klicovych mistech regionu, zejména pak u turistickych cild, stezek,
cyklotras. PFi investi¢nich akcich by bylo vhodné zohlednit také skupiny hendikepovanych, nevidomych apod., kterym by se
také méla nabidka rozsifit. Z hlediska investic do MTZ maji pred sebou jizni Cechy obrovské rezervy, a proto byl vytvoren za-
sobnik investicnich akci, ktery tvori pfilohu ¢. 1 tohoto dokumentu.

Analyza investicnich potieb

Na podzim 2019 byl zahajen sbér investi¢nich potfeb do infrastruktury cestovniho ruchu na Gzemi Jihoceského kraje, kam byly
zarazeny zameéry tykajici se budovani a oprav atraktivit samotnych (nové rozhledny, opravy zamku, paméatnikd, muzei apod.)
nebo budovani infrastruktury v jejich bezprostfedni blizkosti. Pfedkladatelé zamérl predpokladaji jejich spolu/financovani
z vefejnych zdrojl, a proto je nutné mit jejich aktualizovany prehled, aby jejich financovani probihalo na transparentni bazi.
Dale byla pfi sbéru stanovena podminka, Ze dana atraktivita, které se investice tyka, musi byt dohledatelna v produktech nebo
v turistické nabidce na webu jiznicechy.cz, aby se mohla povaZovat za investici do infrastruktury (v¢. atraktivit) cestovniho
ruchu. Na sbéru se podileli zejména produktovi manazefi turistickych oblasti ve spolupraci s mésty, obcemi i mistnimi ak&nimi
skupinami, ale také predstavitelé prislusnych odbort kraje.

K datu 30. &4. 2021 byly shromazdény projektové zameéry v hodnoté 16 717 948 000 K&. Soupis investi¢nich potfeb do infra-
struktury cestovniho ruchu tvofi Prilohu €. 1 tohoto dokumentu, pficemz by mél byt stanoven organ, ktery bude zodpovédny
za jeji pravidelnou aktualizaci a ktery bude pfipadné precizovat metriku sbéru. Zaméry, u kterych chybély zasadni informace
(napriklad nazev zaméru, misto realizace ¢i odhad predpokladané ceny), byly odstranény. Na zakladé téchto shromazdénych
podnétd by mély byt vyhledavany zdroje na jejich realizaci a také by mély tvorit zékladni podklad pro investi¢ni akce kraje
v€etné urceni sméru ve smyslu stanoveni obsahu a vyse alokace vyhlasovanych dotaénich programu.

Smart inovace

Cestovni ruch je odvétvim, které je zaloZeno na pohybu obyvatel napfi¢ viemi zemémi, a proto musi jit s dobou, nasledovat
trendy a pruzné reagovat na aktualni potfeby Gc¢astnikd cestovniho ruchu. Byt inovativni a tzv. smart je vlastné jednou z ne-
zbytnych podminek Uspésného rozvoje cestovniho ruchu.

Je nutné se rovnéz ponaucit i z krizovych obdobi, kdy byl sektor cestovniho ruchu zasazen fatalné. Nejvétsi takovou krizi po-
sledni dekady byly dopady covidové pandemie, ktera cestovni ruch celosvétové zcela zastavila. Jedina vychodiska, pokud to
tedy danéa ¢innost umoznovala, byla online Feseni.

V jiznich Cechach se jiz mGzeme na nékolika mistech setkat s pristupy, které by se mohly nazvat smart fesenim a které by se
v budoucnu mohly stat feSenim nezbytnym. Napfiklad na Pisecku instalovali na turisticky zajimava mista bluetooth majaky,
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tzv. i-Beacony, jedna se o pristupové body, které komunikuji s mobilni aplikaci a nahrazuji informacni tabule, jejichz instalace
podléha sloZitému a dlouhodobému procesu schvalovani na stavebnim Gfadu a nezfidka se také stavaji cilem radéni vandalu.
Nespornou vyhodou i-Beacont je oproti fyzicky instalovanym informacnim tabulim pohodlna, rychla a finanéné nenarocna
aktualizace informaci, o minimalnich nakladech spojenych s tdrzbou nemluvé. Rovnéz v souvislosti s rychlou aktualizaci text(
jsou dnes namisto informacnich ceduli mnohem oblibené&jsi tzv. infokiosky, kde staci par kliknuti a je zcela zménén informacni
obsah nebo zruseny/preloZzeny akce na jiné terminy. Tuto moZnost provozovatelé infokioskl vitali zvlasté v covidové dobé.
Na Sumavsku zase na svém webu pilotné zkousi chatbota Karla Klostermanna, privodce Sumavou, ktery navstévnikovi sdéli
zajimavosti a zorientuje ho v informacénim pel melu. Na Budéjovicku vybavili kazdé vétsi rekreacni plavidlo na Vltavé audio
privodcem, ktery po spusténi kapitanem lodi upozorni vyletniky na zajimavosti, které mdzou spatfit béhem plavby na lodi.
Tim vyresili problém, jak zabavit cestujici béhem plavby, jak provést Vitavou bez privodce, a pritom nezvysit naklady. S¢itace
dnes nejsou novinkou v pravém slova smyslu, zato maze byt aplikovan smart pristup v oblasti nasledného marketingu nebo
v oblasti Upravy produktu, a to na zakladé vystupl ziskanych ze scitacd umisténych do terénu na nau¢nou/pé&si/cyklo stezku
¢i k nékterym bezobsluznym atraktivitdm. Mezi dalSimi novinkami, které se na trhu objevily, je tfeba zminit virtualni prohlidky,
tzv. cestovani z domova/nemocnice, nebo virtualni pohled do historie, jak dané misto/atraktivita vypadaly kdysi, nebo in-
stalace vicejazy¢nych chatbott pro odbourani jazykové bariéry na turistickd mista, infocentra, dale tfeba pouziti webkamer,
slowTVkonceptu atp.

Digitalizace

Jednim ze smart feseni, které vyzaduje nemalou investicni akci a po kterém volaji nejen organizace destinacniho managemen-
tu jiznich Cech, ale také média, cestovni kancelafe, poskytovatelé sluzeb, ale i zastupci mést, je vytvoreni sdilené medialni
banky, data skladu, kde bude centralizovan sbér digitalnich dat (fotografie, prezentacéni videa, reklamni spoty apod). JCCR, ani
Krajsky Urad JihoCeského kraje v soucasné dobé nedisponuje zadnym ucelenym zdrojem informaci, pficemz neexistuje zadny
pfistup k digitalnimu obsahu dat kulturniho charakteru. V sou¢asné dobé jsou data jednotlivych organizaci separatné uloZzena
do jednotlivych organizaci, a to na rliznych typech UloZist, pocinaje jednotlivymi HDD kazdého PC a kon¢e NAS disky. Data
jsou zde uloZena neorganizované a v mnoha pfipadech jsou stejna data uloZena (duplikovana) na nékolika UloZistich, coZ rov-
néz zveda naroky na diskové kapacity. V pripadé publikace téchto dat je nutné vybrana data nalézt, zpracovat, zkompletovat
a az poté jsou vlastnimi silami za pouZiti riznych nastrojl poskytnuty vefejnosti, coz v sobé nese aspekt nejednotnosti
a nekonzistentnosti publikovani dat vici uZivateli a jemu poskytovanym uzivatelskym rozhranim. V tomto scénéfi je obcan
pouze pasivnim konzumentem informaci, do systému ale nevstupuje a nema moznost se podilet na tvorbé obsahu.

Vsechny vyse popsané nedostatky fesi nasazeni moderniho informacniho systému, jehoZ zakladem je robustni multimedialni
databaze.

Nezbytnou soucasti marketingové komunikace kazdé turistické oblasti je vyuZiti socialnich siti, pficemz kazda z oblasti ma
odlisnou miru vyuziti, a predevsim dopadu u publikovanych prispévki. Napriklad atraktivni socialni profil destinace Toulava ma
cca 20 000 sledujicich na Facebooku (https://www.facebook.com/Toulava.cz), zato profil destinace Lipensko (https://www.
facebook.com/lipensko) ma zatim pouze 2 000 sledujicich. Kazda turisticka oblast by mohla mit svého content administra-
tora, ktery by se staral o FB/IG profily. Obsahem by bylo propagovani zajimavych ¢i méné znamych mist, tipl na vylety pro
cilové skupiny, aktualit z oblasti, tipti na ubytovani a stravovani, receptli z oblasti apod., vSe podporeno lakavymi aktualnimi
fotografiemi a stories. Nabizi se napriklad spoluprace s influencery, ktefi se v dané oblasti narodili, a také vyuziti anglickych
hashtagt u lakavych postd, aby z nich mohl tézit také incomingovy turismus.

Dostupnost

Dostupnost nékterych pamatek je tristni. Zejména je nutné odlehgit lokalitam, které jsou zatizené automobilovou dopravou,
zavedenim dopravni obsluznosti ¢i rozsifenim jejiho stavajiciho rozsahu. Obecné nejvétsim problémem Jihoceského kraje je
vysokad mira absence vikendovych spoju, predevsim v oblastech, které se nachazeji ve vétsi vzdalenosti od paterni Zelezni¢ni
sité. Podpofit by se zaroven mély netradi¢ni zpUsoby dopravy (turistické vlacky, vyletni lodé) k turistickym cilim, nebot sama
doprava je turisticky atraktivni.

Nize je uveden prehled identifikovanych potreb pro posileni ¢i vznik novych prvkl rekreacni dopravy v jednotlivych turistic-
kych oblastech Jihoceského kraje k terminu 31. 12. 2020, na kterém pracovali zastupci DMO a spolecnost JIKORD s.r.o. Jelikoz
dopravni obsluznost tvofi dynamicky systém, je v navrhové casti dokumentu stanoven cil k vytvoreni vzajemné pracovni sku-
piny destinacnich manaZerd a JihoCeského koordinatora dopravy, ktera bude spravovat databazi aktualnich potreb dopravni
obsluznosti s turistickym charakterem a zpracovavat navrhy feseni.
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Budéjovicko
« Zachovani minimalné stavajiciho rozsahu linek umozujicich prepravu jizdnich kol z Ceskych Budé&jovic do rtiznych
oblasti kraje.
« Sezonni posileni relace Ceské Budéjovice — Trebon, v idealnim pripadé zafazeni spoji umoziujicich prepravu jizdnich kol.
« Systémova podpora lodni dopravy k turistickym ciltim v relaci Ceské Budé&jovice — Hluboka nad Vltavou (Purkarec).
* Systémova podpora lodni dopravy k turistickym ciltim v Ceskych Budé&jovicich v relaci Sokolsky ostrov — Pivovar Samson
(Maly jez) a Sokolsky ostrov — Vodarenska véz (Lucni jez).

Ceska Kanada
« Potfeba dopravni obsluznosti zamku Cervena Lhota, ktery patii mezi vysoce navitévované pamatky Jiho¢eského kraje.
 PotFeba propojeni Nové BystFice s Tfeboriskem pfipadnym trasovanim pres Rakousko.
« Potfeba propojeni Jindfichova Hradce s Treboriskem, Novohradskem a Lipenskem.

Lipensko
« Potfeba propojeni oblasti Lipna se Sumavou (linka Horni Plana — Volary — Kvilda).
* Potfeba inkluze soukromé dopravy (lodni, pfivozy) do integrované jizdenky.
 Potfeba posileni spojeni cyklobust Vyssi Brod — Nova Pec, skibust Vyssi Brod — Horni Pland, ideédlné kyvadlové
a s vyuzitim vozidel na alternativni pohon.

Novohradsko-Doudlebsko
e Zachovani minimalné stavajiciho rozsahu zimniho skibusu a letniho cyklobusu.
* Potfeba propojeni oblasti s Ceskym Krumlovem (linka Cesky Krumlov — Kaplice nadrazi — Nové Hrady — Hojna Voda).

Pisecko-Blatensko
« Potfeba propojeni Orlik — Pisek.
 Potfeba propojeni Tabor — Milevsko — Blatna.

PodKleti
* Zlepseni $patné vikendové dostupnosti Holasovic (UNESCO).
« Zlep3eni dostupnosti Kleti z Gzemi nachazejiciho se zapadnim smérem (linka Ceské Budéjovice — Chval3iny — Hola3ovice,
zajistujici propojeni obou mist UNESCO).

Prachenisko
e Sezonni kapacitni posileni trati 197, 198.
* Propojeni Strakonice — Prachatice (s obslouZenim zficeniny Helfenburk).

Sumavsko
* Zajisténi dopravni obsluznosti rozloZzené v pribéhu dne z centralni Sumavy do jihoceské &asti Posumavi (Kvilda — Vimperk
— Prachatice).
« Potfeba preshrani¢niho spojeni (napojeni na systém Igelbus NP Bavorsky les, Iztalbahn, zlepseni prestupnich navaznosti
v hrani¢nim bodé Bucina).

Toulava
« Potfeba cyklobusu v oblasti Jistebnicka (linka Tabor — Milevsko — Blatna).
* Potfeba propojeni Tabora s VoZickem.
« Potfeba zfizeni sezonni autobusové linky spojujici Orlik nad Vltavou (zdmek) — Kovafov (Zeméréj) — Milevsko (klaster)
a Zvikov (hrad) s Cimelicemi (s navaznosti na dalkové spoje Praha — Pisek).

Tfebonisko
* PotFeba propojeni Trebofiska s Ceskou Kanadou idealné s moZnosti prepravy jizdnich kol.
« Potfeba propojeni Treboriska se Sumavou umoziiujici prepravu jizdnich kol (linka Trebori — Ceské Budé&jovice — Kvilda).

Podpora cyklobusl a skibust je Uzce vazana na turistickou sezonu, kterou by bylo vhodné prodlouzit, dale také navazat na
turistickou dopravu jinych krajd, pripadné také na dopravni propojeni pfihrani¢nich regiont pro Gcely oboustranné turistiky.
Idealni by bylo navazat na pocinajici preshrani¢ni spolupraci s bavorskymi okresy (plany na propojeni Sumavy a Bavorského
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lesa) a s dolnorakouskym koordinatorem dopravy VOR (propojeni Ceské Kanady s Waldviertelem). V tomto smyslu je zapotrebi
vytvorit preshranicni kontakty s hornorakouskymi Grady. Pfedpokladané financovani téchto spoji by mélo byt pokryto krajem
a realizovano dopravci v ramci nové uzavienych smluv v zavazku verejné sluzby.

Jiz nékolik let je na jihu Cech zavedena krajska jizdenka JIKORD+, ktera predstavuje celokrajskou integrovanou jizdenka
s platnosti na jeden den, je akceptovana po Uzemi kraje u vSech smluvnich prepravcl v zavazku JihoCeského kraje. Plati
i v definovanych presazich na Gzemich sousednich kraji véetné Dolniho Rakouska, méa riizné varianty platnosti pro vsedni dny,
vikendy, svatky a obdobi letnich prazdnin a nabizi zvyhodnéné vstupy do turistickych atrakci. Problematikou jizdenky je jeji
jednodenni platnost, nedostate¢na integrace soukromé dopravy ¢i nedostatek zvyhodnénych vstupl do atraktivit v Gzemi.
Idealni by bylo znovu tento dobry napad integrované jizdenky uchopit a zahrnout také lodni spoje, linky v nadrodnim parku
Sumava a dalsi, aby doprava navitévniki jiznich Cech napliiovala ekologické aspekty, odlehéila mistiim z hlediska pretizenych
parkovacich kapacit a stala se tak atraktivni a turisty vyhledavanou.

Atraktivity cestovniho ruchu

Organizace destinacniho managementu kazdorocné vypliuji podklady pro agenturu CzechTourism, tzv. Ukazatele nej-
vyssi priority, které tvofi pfilohu ¢. 4 tohoto dokumentu a které obsahuji podrobné Udaje ve strukture viz tabulky nize
(stav k 31.12.2019):

Pocet kulturné-historickych atraktivit (se zpoplatnénym vstupem)

Zamky, hrady, zficeniny, tvrze 34
Muzea, galerie, lidové tradice a dilny 84
Klastery, kostely, modlitebny, hrobky 12
Mésta s hradbami, radnice, podzemni chodby 6
Vyhlidkové véze I
Pivovary 2
Dal3i (pamatkové rezervace, mlyny, doly, jeskyné, hamry, lodni doprava aj.) 22

Pocet turisticky vyznamnych technickych atraktivit (tovarny, technické provozy, lomy, doly, mlyny apod.)

Technické provozy (plavebni komory, vodni pily, podzemni chodby, elektrarny, atd.) 35
Vodni dila (rybni¢ni soustavy, vodni nadrze...) 25
Lomy 8
Mlyny 20
Rozhledny 37
Tovarny 35
Hvézdarny 5
Zeleznice 9
Doly I
Mosty 30

Pocet a délka naucnych stezek

Pocet nau¢nych stezek 164

Délka naucnych stezek 1781 km
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Pocet a délka pésich turistickych znacenych tras

Pocet pésich turistickych znacenych tras

u27

Délka pésich turistickych znacenych tras

5297 km

Turistické plavby

Délka relace Ceské Budé&jovice — Hluboka 12 km
Délka relace historické centrum mésta C. Budé&jovice 6 km
Celkovy pocet vyletnich lodi 8

Kongresové a konferen¢ni kapacity

Pocet subjekt 104
Pocet sall 206
Celkova kapacita mist 35031

Pocet lyZarskych arealu

Pocet arealt 25
Celkova délka lyzarskych drah 34,6 km
Celkovy pocet vleka 56

Délka znacenych a upravovanych lyZarskych béZeckych trati (béZecké lyZovani)

Pocet béZeckych areall

46

Celkova délka bézeckych areall

688,8 km

Pocet pravidelné organizovanych klicovych eventu (akci) v destinaci ve élenéni na sportovni a kulturni akce

Kulturni akce

358

Sportovni akce

113

Nad rdmec téchto dat byly pro JCCR shroméaZzdény Udaje o atraktivitach vzniklych nebo inovovanych (véetné produktt) v ob-
dobi od roku 2015 do roku 2020, tedy v obdobi, kdy byla realizovana Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Jihoceského kraje
2015-2020, jez dala vzniknout novému systému fizeni cestovniho ruchu a organizaci destina¢niho managementu na oblastni

Urovni.

Atraktivity vzniklé nebo inovované vcetné produkti TO od roku 2015 v clenéni dle TO

(sledovdno od r. 2015 po celou dobu realizace Koncepce rozvoje CR |CK 2015-2020)

Toulava 39
Pisecko-Blatensko 26
Budéjovicko 25
Sumavsko 15
Novohradsko-Doudlebsko 11
Ceska Kanada 9
PodKleti 7
Lipensko 6
Cesky Krumlov region L
Treborisko 3
Prachensko 3
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Nabidka cestovniho ruchu co do poctu atraktivit je pestra, soudé dle kvantifikovanych Gdajti v tabulkach vyse. Udaje jsou in-
terpretovany za rok 2019, tedy za standardni rok, kdy cestovni ruch nebyl zasazen pandemii COVID-19. Jako nejvétsi problémy
jsou v souvislosti s udrZitelnosti atraktivit zminovany provozni naklady a naklady na jejich tdrzbu.

Sluzby cestovniho ruchu

V roce 2020 byla provedena dvé dotaznikova Setfeni s poskytovateli sluzeb cestovniho ruchu. Prvni Setfeni bylo provedeno
formou strukturovanych rozhovort s produktovymi manazery, pricemz pii vybéru poskytovateld sluzeb volili ty s nejlepsim hod-
nocenim od zakaznikl na online platformach. V rdmci druhého Setfeni byli osloveni ubytovatelé, ktefi se zapojili do kampané
Léto & Podzim v jiznich Cechach, ktera podporila navitévnost destinace formou slevovych vouchert na pobyty v dobé covidové
krize. Celkem se do obou Setfeni zapojilo 151 respondentt a podrobné vysledky jsou k dispozici v priloze €. 2 tohoto dokumentu.

Jako prekazky omezujici podnikani podnikatelé Casto uvadéji nedostatek kvalitniho personalu, byrokracii ze strany Gfadu, vysoké
danové zatiZeni podnikani a nutnost vést EET. Jako problém vnima ¢ast respondentd také vliv sezonnosti a nezbytnost nést mi-
mosezonni néklady na provoz. Nékolik podnikatelt zminilo také nezajem ze strany vedeni mésta, v némz podnikaji. PFi formulaci
cilt a aktivit ndvrhové casti byly tyto ¢asto zmifiované prekazky reflektovany.

Kvalita sluzeb cestovniho ruchu

Kvalita sluzeb cestovniho ruchu je predevsim o lidech, na ¢emz se dle vysledkd Setfeni (v pfiloze ¢. 2) shoduji podnikatelé
z oboru. V tomto smyslu si sektor cestovniho ruchu klade dvé zasadni otazky: kde sehnat personal, kdyZ neni? Jak se stavajicim
stavem lidi sluzby zlep3ovat? Hned za potfebou kvalitni personalni obsazenosti kvalitu sluzeb utvari také nabidka. Napfriklad
v pfipadé gastro provozoven se jedna o kvalitni suroviny pouZivané pfi pfipravé jidel, v pfipadé ubytovateld se jedna o nabid-
ku volno¢asovych doprovodnych aktivit k zakladnim ubytovacim sluzbam atd. Jizni Cechy jsou obecné turistou vnimany jako
destinace vhodna pro turistiku, a proto i investice do infrastruktury v tomto smyslu budou v nadchazejici dekaddé nezbytné,
nebot kvalitni, moderni a technologicky smart infrastruktura jde ruku v ruce s kvalitou sluzeb.

Nejhare obsazovana mista ve smyslu nedostatku pracovnich sil nebyvaji ani tak pozice vedouciho managementu, jako spise
vykonné pozice kucharu, $éfkuchar, servirek a pozice stfedniho managementu recepcnich, provoznich apod. Odpovédi na
prvni otazku by tedy na jihu Cech mohlo byt zatraktivnéni u¢ebnich obort, efektivnéjsi propojovani studentt s podnikateli,
pripadné také otevieni nové Skoly pfimo zamérené na cestovni ruch a souvisejici sluzby, ackoli stfedni Skoly v soucasné dobé
tyto obory nabizeji a vyucuji se na vice nez 13 skolach, dale také vyreSeni sezonnosti, dopravni dostupnosti zaméstnanc( do
turisticky atraktivnich, le¢ Spatné dostupnych lokalit, zabezpeceni dostupného bydleni pro zaméstnance, adekvatni mzdové
ohodnoceni apod.

Vzdélavaci systém v oboru cestovni ruch

Nedostatek pracovnich sil v oboru na nejnizsich pozicich (kuchart, séfkuchard, servirek) neni zplsoben tim, Ze by takovych
absolventl bylo na trhu prace malo. Spise jde o to, Ze prace na téchto pozicich neni nejlépe finanéné ohodnocena, Casto
se jedna o praci v pozdnich vecernich nebo nocnich hodinach a absolventi odbornych skol pak praci radéji hledaji v jinych
oborech. Napriklad profese cisnika patfi k nejhire placenym (uvadi se, Ze pracovni pozice Cisnika v Zebricku platl je na 595.
misté s primérnym platem 16 900 K¢). Z tohoto divodu je o obor kuchaf/cisnik minimalni zdjem. Po absolvovani tohoto
oboru, navic v letech 2020-2021 fatalné zasazeného koronavirem, odchazi vyuceni ¢isnici z oboru a misto nich nastupuji
nekvalifikovani nebo brigadnici, ¢imz se sniZuje Uroven oboru.

Koncepce by se méla zaméfit na zatraktivnéni ucebnich obort zakiim zakladnich skol a na zpusoby, jak pozitivné motivovat
jiz nastoupivsi u¢né a zaky odbornych skol. Nabizi se feseni napfiklad v podobé stipendii a podpory rozvijeni kvalifikace for-
mou kurzd apod. Dale by se mély podporit stavajici odborné skoly v naboru zaku ze zakladnich skol napf. v podobé ukéazek
praktické vyuky, na coZ by mél byt navazan systém investicnich podpor do odbornych uceben zejména u skol vzdélavajicich
v oborech gastronomie, hotelnictvi a cestovni ruch.

Co se tyka propojovani stavajicich skol s podnikateli, pro zefektivnéni praktické vyuky by bylo vhodné nalézt vhodné zplsoby
motivace pro poskytovatele sluzeb (napt. ve formé néjakych benefitd, marketingové propagace nebo tfeba v umoznéni ucha-
zet se v dotac¢nich programech kraje apod.), aby byli vice motivovani studenty plnohodnotnou praxi provazet a naopak, skoly
by zase mély mit pro své studenty mezi podnikatelskymi subjekty tolik partner(, aby dokazaly viechny své studenty na praxe
umistit. Studenti by zase méli mit moznost zpétné vazby — ratingu poskytnuté praxe. Tento vzajemny mechanismus by mél byt
monitorovan, zda jsou kapacity na jedné strané dostatecné, na druhé strané vyuzité a s jakou vzajemnou odezvou. Studenti
by méli mit moznost, kromé aktivniho zapojeni do vykonavani dilci ¢innosti v podniku, také seznamit se s celkovym chodem

STRANA 14



KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU JIHOCESKEHO KRAJE 2021-2030

firmy a aktivné se na ném podilet pro pochopeni souvislosti. Cenné zkusenosti s propojovanim studenti a podnikatelti méa
diky projektu Impuls pro kariéru JihoCeska hospodarska komora, v ramci které je také zfizena odbornéa platforma v oblasti
cestovniho ruchu, hotelnictvi a gastronomii sdruzujici zastupce Skol a podnikatelské sféry v tomto odvétvi.

S ohledem na kvalitu sluzeb v zahranic¢i by bylo vhodné zamérit se také na zvyseni vymény zaku a studentu pfi realizaci praxi
v jiznich Cechach a v zahrani¢i, kterou v sou¢asné dobé skoly praktikuji a propagovat vice praxe 74kl v zahranici, navrhnout
zpusob koordinace, kooperace a komunikace se zahrani¢nimi partnery a vytvofit tak prostor pro je§té intenzivnéjsi vyménu
best practice v oblasti vzdélavani ve sluzbach cestovniho ruchu.

Po zkuSenostech z let 2020-2021, kdy svét ¢elil covidové pandemii, ktera nejvice zasahla odvétvi cestovniho ruchu vcetné
Skol vzdélavajicich v tomto oboru, bude nutné pripravit scénare pro mimoradné situace. V krajském méfitku by se mélo myslet
i na praktické vzdélavani zaku v dobé uzavreni vsech provozoven a pomoci odbornym skoldm v podobé podpory vzdélavani
distanénim zpUsobem (napf. v podobé on-line seminart vedenych renomovanymi mistry v oboru). Nékteré skoly tento systém
jiz v dobé distan¢ni vyuky i pro zajisténi praktického vyucovani a pfipravy na zavérecné zkousky aplikovaly, vyzkousely. Ziskané
zkusenosti budou dobrym podkladem pro podporu skol odvétvové zamérenych.

V jiznich Cechach rovnéz nékolik let krystalizuje myslenka zalozeni nové $koly cestovniho ruchu, ktera by postihla celé spek-
trum potfebnych pozic v daném oboru, tedy od ucebnich obort az po absolventy s vysokoskolskym titulem pro manazerské
funkce. Tato $kola by méla byt umisténa v turisticky nejexponované&jsim misté, v Ceském Krumlové, kde s timto projektem
souzni jak zastupci mésta, tak i zastupci privatniho sektoru. Mésto Cesky Krumlov ma eminentni zajem aktivné se podilet na
vzdélavani zejména ucnovském a stfedoskolském, posléze mozna i vysokoskolském, k ¢emuz disponuje vhodnymi prostory
vyZadujicimi investice. Krumlovsti podnikatelé jsou pFipraveni spolupracovat v oblasti nabidky kvalitni praxe i v oblasti pfesné
definice obsahu vyuky ve smyslu poptavanych pracovnich pozic a kladou velky diraz na kvalitu vyuky, kterd by mohla byt
zajisténa implementaci zahrani¢niho pfistupu ve spolupréaci se skolami v Rakousku nebo v Anglii, planuji zavedeni vicejazy¢né
vyuky, stdZe v zahranicnich provozech apod. Takovy projekt by mohl alespon ¢astecné svymi absolventy uspokojit vysokou
poptavku po chybéjicim personalu, nemluvé o prestizi, jakou by Ceskému Krumlovu a jiznim Cecham pfinesl, i kdy? sou¢asna
doba neni vici takové investici vibec prizniva, a proto je nezbytné nejdfive upnout pozornost na skoly stavajici.

Vzdélavani subjekti cestovniho ruchu

Ani poskytovatelé sluzeb nechtéji brat na lehkou vahu dalsi vzdélavani sebe samotnych i svych stavajicich zaméstnanc(.
Svédci o tom vysledky dotaznikového Setreni, ve kterém by vice neZz dvé tretiny respondentl uvitaly pravidelné vzdélavani
v cestovnim ruchu. Maji zadjem o takova témata, jako jsou novinky a trendy v cestovnim ruchu, marketing, techniky prodeje,
nové technologie a aplikace, inspirace v zahrani¢i (Némecko, Rakousko) a jazykové kurzy. Rada podnikatel(i by také uvitala
akce zamérené na vyménu zkusenosti a diskuse mezi podnikateli v rdmci turistické oblasti. Zajem je také o vzdélavani na
téma osobni pristup, komunikace a jednani se zakaznikem. Necela desetina dotazanych nemé o vzdélavaci akce vlibec zajem.
Podrobné vysledky Setfeni jsou k dispozici v pfiloze €. 2 tohoto dokumentu.

Ze zkudenosti vzdélavajicich instituci vsak plyne, Ze pocatecni nadseni k Gcasti na vzdélavacich programech zaméstnancl
v cestovnim ruchu byva bohuZzel mnohdy vystfidano malou ochotou zaméstnavatell investovat ¢astky za kurzovné odpovi-
dajici adekvatni kvalité vzdélavacich akci. PFi konecné realizaci se také vyskytuji problémy se zkoordinovanim termind Ucasti
pracovnikl se zajisténim plynulého chodu firem. Bude nezbytné posilit motivace zaméstnavatell, ktefi budou pravidelné vysi-
lat své zaméstnance na doskolovaci aktivity, a to i ty, které nebudou financovany z verejnych zdroja. Ze strany kraje, potazmo
JCCR a DMO by mély byt iniciovany kroky, které budou mit za cil podporu quality destination managementu: pomahat a radit
hoteliérdm a dalsim subjekttm/aktériim cestovniho ruchu, jak zlepsit svoje sluzby, jak napt. ziskat eko certifikaty, jaké bonusy
to pfFinasi, zabezpecovat organizaci training kurzU, kurz( zamérenych na spravu socialnich siti, vyménu zkusenosti mezi sub-
jekty CR v oblasti bezpe&nosti apod.

PoZadavky na kvalitu se zvysuji, méni se i skladba turistd, jejich chovani a zvyklosti. S tim také souvisi potfeba nenasilné
»vychovavat“ i turistu, a to zejména v oblasti Setrného vyuzivani zdroji za Ucelem udrzitelného cestovniho ruchu. Pro posky-
tovatele sluzeb a jejich zaméstnance by méla byt k dispozici aktualizovana nabidka vzdélavacich programd, které se pro né
a jejich stavajici zaméstnance nabizeji s garantovanou kvalitni obsahovou naplni a fundovanymi lektory.

Vhodny obsah vzdélavacich program( by mél byt pfipraven i pro pracovniky v organizacich destinaéniho managementu,
nebot i portfolio jejich pracovnich ¢innosti se bude v ¢ase ménit, od pfipravy produktl a marketingu se budou muset vice za-
mérit na obchodni ¢innost, sitovani v oblasti investi¢nich akci apod. Se vzdélavanim rovnéz souvisi exkurze po good practices
idedlné do sousedniho Rakouska nebo Némecka tfeba ve spolupréaci s jihoceskymi cestovnimi kancelaremi. Pripravou kvalitni
nabidky by méla byt povérena Jihoceska centrala cestovniho ruchu ve spolupréci s odbornymi partnery, za jeji komunikaci
mezi poskytovateli sluzeb pak DMO na vsech Urovnich. Jihoceska centrala cestovniho ruchu by rovnéz méla shromazdovat
priklady dobré praxe a ty cilené publikovat dal.
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Zaméstnanecka infrastruktura

Na nedostate¢nou dopravni dostupnost si stéZuji i podnikatelé, kterym z tohoto dlvodu odchéazeji zaméstnanci do mést nebo
do zahrani¢i. Mnohdy zaméstnanci nemaji v turisticky vytizenych lokalitdch ani moznost dustojného bydleni, o mzdovych
podminkach nesrovnatelnych se sousednimi zemémi nemluvé. Redenim by bylo zavedeni dopravnich linek do téchto lokalit
v zacatcich s podporou kraje a s prispénim poskytovatelll sluzeb, ktefi by do budoucna méli zajistit jejich udrZitelnost.
V prislusnych turistickych oblastech by mély byt vyhledavany a podnécovany takové projekty, které v turisticky zajimavych loka-
litdch budou fesit dostupné bydleni pro zaméstnance, a tyto projekty by mély byt zafazovany do Soupisu investi¢nich potfeb do
infrastruktury cestovniho ruchu, jehoz zakladni forma byla pro potfeby koncepce vypracovana do podoby dostupné v pfiloze €. 1.

Cesky systém kvality sluzeb (CSKS)

Kvalita sluzeb je doslova kardinalni podminkou pro rozvoj cestovniho ruchu a neustéale feSenym tématem nejen organizacemi
destina¢niho managementu té nejnizsi trovné, ale i na narodni Grovni, kde byl prostrfednictvim Ministerstva pro mistni rozvoj
spustén v roce 2013 Cesky (Narodni) systém kvality sluzeb. Tento systém se viak dosud neetabloval natolik, aby se stal vieo-
becné uznavanym a prijimanym. Zpoc¢atku certifikoval i sluzby, které se sektorem cestovniho ruchu nesouvisely ani Gzce, nebo
certifikoval sluzby, kde se Grover deklarované kvality v ¢ase zménila na zcela nevhodnou. Vymahatelnost kvality je nemozna,
proces recertifikace personalné naro¢ny a v konec¢ném dusledku moznéa také netransparentni a nespravedlivy.

Dnes tento systém provozuje agentura CzechTourism na webu www.csks.cz, kde je pod Jiho¢eskym krajem certifikovanych
jen nékolik podnikatelskych subjektd, zato zde prevazuji destina¢ni managementy a turistickd informacni centra, a to zfejmé
z davodu nutnosti splnéni této podminky pfi Cerpani urcitych zdrojl dotaci. Bohuzel, tento systém ani po deseti letech své
existence v CR nezakotvil do povédomi subjektt cestovniho ruchu, nato? do povédomi turistt, ktefi by na tomto zakladé néjak
ovliviovali sva rozhodovani o zplsobu a misté traveni své dovolené. Navic k datu 31. 12. 2020 skoncila udrZitelnost projektu
a rovnéz i vydavani certifikat(, k datu 31. 6. 2021 maji byt zruseny webové stranky csks.cz a to znamena, Ze je tento systém
v Ceské republice ukoncen.

Jediny transparentni pfistup k hodnoceni kvality sluzeb je hodnoceni provedené zékaznikem, uzivatelem sluzby. Na tomto principu
ostatné funguje fada platforem jako tfeba Airbnb, Tripadvisor, Booking atd. Idealni by bylo tento systém v tomto smyslu revidovat,
dale zakomponovat motivaéni benefity a pilotné odzkouset pravé v jiznich Cechach jako tzv. JIHOCesky systém kvality sluzeb.

Dalsim velkym posunem vpfed by bylo zapojeni predevsim ubytovacich sluzeb do mezinarodné uznavanych certifikacnich
programt, motivovani hoteliér k certifikaci a aktivni prezentace jejich zlepsovani. Mezinarodni certifikaty maji vétsi vahu
a zndmost nez ,novy* neetablovany CSKS. Vzrlstajicim trendem je zajem host(i o udrzitelnost v CR a velky potencial by byl
v absolvovani certifikace napf. u green hotels (certifikat eco friendly hotels), nebo u jinych podobnych mezinarodné uznava-
nych certifikaci jako napt. sleep greener, EU Ecolabel, Green key, ISO, Travelife aj.

Udrzitelny cestovni ruch

Kromé personalnich otazek, které fesi prevazné sami provozovatelé, se ukazuji urCité trendy, které jsou turisty vnimané jako
dalsi ukazatel kvality a které nejsou v jiznich Cechach néjak zvlast nasledovany. V gastronomii jiz nestaci nabizet ,tradi¢ni
jihocesky pokrm*®, ale pokrm s tzv. ,rodokmenem?®, u kterého je znam pulvod, tedy nejen farma, zahradnictvi, ovocnarstvi, ale i
zpUsob péstovani, chovu, welfare zvifat. Posiluji formy jako lokalni ekonomika, cirkularni ekonomika apod.

Velmi akcentované jsou rovnéz ekologické aspekty, takZze se osvédCuje zafazovat suroviny, které jsou lokalni od mistnich
péstitell a farmard, zkratka produkty, které se z ddvodu snahy o sniZovani emisni stopy nedovazi pres celou Evropu/republiku
nebo které jsou nezatizené priliSnym hnojenim a chemickymi postfiky uréenymi na likvidaci $kidct — tzv. bio potraviny.

Kromé toho je nutné nejen pfi tvorbé produktd a pfi marketingovych aktivitach dbat na to, aby pdsobenim cestovniho ruchu
nedochazelo k poskozovani Zivotniho prostredi, vytéZzovani pfirodnich zdroji a devalvaci toho nejcennéjsiho, co v jiznich
Cechach mame. Rozvijet tzv. ekoturismus. Systematickou edukaci by v tomto sméru mély prochazet nejen subjekty cestov-
niho ruchu, ale také residenti a nenéasilnou formou i navstévnici. Vyznamnou roli by zde mohly sehrat DMO ve spolupraci se
vzdélavacimi institucemi a DMO by mély umét tyto efekty vyhodnocovat.

V tomto smyslu udrzitelného cestovniho ruchu by se poskytovatelé sluzeb méli posouvat vice dopredu, pracovat se zdroji
v dané lokalité, vzdélavat se i prostfednictvim sdileni good practice. Jihocesky kraj by za tcelem zvySovani kvality sluzeb mohl
skrze JihoCeskou centralu cestovniho ruchu a turistické oblasti podporovat realizaci exkurzi pro podnikatele do zahranicj,
shromazdovat priklady dobré praxe a ty cilené publikovat dal, obdobné jako bylo jiz zminéno v podkapitole Vzdélavani sub-
jekth v cestovnim ruchu.
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Analyza poptavky cestovniho ruchu

Stejné jako pfi analyze nabidky cestovniho ruchu v pfipadé atraktivit postupuji DMO pfi shromazdovani dat v rdmci tzv. Uka-
zatelll nejvyssich priorit cestovniho ruchu (viz pfiloha ¢. &), kde je evidovana navstévnost kulturné-historickych a technickych
atraktivit se zpoplatnénym vstupem a vy3se vybranych mistnich poplatkd v destinaci. Celkem je zde evidovano 164 subjekt(

se zpoplatnénym vstupem.

Kvantitativni ukazatele (navstévnost)
V tomto grafu je znazornéna navitévnost (v tisicich) atraktivit jiznich Cech v roce 2019, sefazeno sestupné. Nejnavitévo-
vanéjsi je s velkym naskokem (386,3) Statni hrad a zamek Cesky Krumlov. Druhou nejnavitévovanéjsi atraktivitou je Stezka
korunami stromu Lipno (310,7), dale Statni zamek Hlubokéa nad Vltavou (292,9) a JihoCeska zoologicka zahrada Hluboka nad
Vltavou (280,7). S velkym naskokem v poctu navstévnosti je jesté Muzeum lesnictvi, myslivosti a rybarstvi — zamek Ohrada
(235,8). V priloze ¢. 5 tohoto dokumentu je pro srovnani k dispozici graf navstévnosti atraktivit v roce 2020.

Statni hrad a zamek Cesk§ Krumiov N T W
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Prachatické muzeum m
Klaster Borovany
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Navitévnost destinace jizni Cechy dle zdrojovych trha, primérna délka pobytu, pocty prenocovani a dalsi podrobna statistika

je k dispozici v priloze €. 5 tohoto dokumentu.

Cestovni ruch je odvétvi sluzeb, které se podili na tvorbé HDP v Ceské republice. Bohuzel, statistiky stale pracuji jen s pocty
ubytovanych v HUZ. Vykazovani i téchto dat obsahuje Cetné nedostatky (napt. evidence hotell, které jiZ nejsou v provozu,
a naopak neevidovani téch, které do HUZ patfi, plni poplatkovou i zpravodajskou povinnost apod.), nemluvé o vnéjsich vlivech,
které dana Cisla zkresluji, takze je nutné tato data dopliiovat o dalsi vyzkumy, jejichZ pfiklady jsou uvedeny nize. Z hlediska
statistiky je ale nezbytné nutné vykonnost sektoru cestovniho ruchu mapovat, a to nejlépe z dlouhodobého hlediska, aby bylo
mozné sledovat trendy, cilené na né reagovat a také obecné argumentovat pfinosy tohoto odvétvi.
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V letech 2017-2018 byla JihoCeskou centralou cestovniho ruchu objednana realizace vyzkumu ze zbytkovych dat mobilnich
operatort a dale také zakoupena analyza z evidence elektronickych trzeb za roky 2017-2019. Obé analyzy pfinesly velmi
zajimavé poznatky a vnasi hodné svétla do statisticky evidovanych vykond cestovniho ruchu. Tyto nové pfistupy zfejmé
v blizké budoucnosti nahradi onen zastaraly statisticky sbér dat, ktery je na narodni Grovni jako jediny verejné vykazovan, nebo
ho zcela urcité vhodné doplni.

Kvalitativni ukazatele (sezonnost poptavky)

Ackoliv Uzemi JihoCeského kraje stale neméa podle studie intenzity cestovniho ruchu v regionech vypracované agenturou
CzechTourism (v pfiloze &. 5) tak masovy a intenzivni turismus, par takovych turisticky exponovanych mist se na jihu Cech
prece jen najde (Cesky Krumlov, Lipno, Trebor), byt jen v hlavni sezoné letnich prazdnin. Zato mimosezonni obdobi kazdoro¢-
né zaziva velky propad. Velky potencial pro prodlouzeni sezony pritom skyta obdobi jara (vzhledem ke zménam pocasi uz od
brezna) a podzimu pfipravou vhodnych produktt zamérenych napfiklad na cyklistiku, turistiku, jarni akce spojené s oslavami
jara, vystavami a slavnostmi kvétin apod. Velkou mérou se na navitévnosti jiznich Cech podileji sami Jihocesi, kteff jsou hrdymi
patrioty. Vhodné cilenymi produkty by se turistickd sezona mohla prodlouzit i s velkym pfispénim Jiho¢echt vyletnikd. Jako
priklad dobré praxe lze zminit NOIR turistiku na Pisecku, kde v podzimnim dusi¢kovém pocasi Uspésné nabizeji navstévnikiim
putovani po drobnych cilech od Zidovskych hrbitovl, pamatnik Lety az po keltské paméatky, megalitické stavby atd., vcetné
doporuceni rybich pokrmd, typickych pro podzimni ¢as ve znameni vylovd rybnik(.

Z grafu niZe je jasné patrné, Zze navstévnost od roku 2012 roste, jak v sezonnim obdobi, tak i mimo néj. Za pozorované obdobi
se navstévnost zvedla témér o 122 tisic. | pres fakt, Ze rok 2020 byl ovlivnén pandemii koronaviru, dosahl JihoCesky kraj své
nejvyssi navstévnosti v hlavni sezoné, a to 328 741 navstévnikl. Tento vysoky pocet miZzeme prisuzovat tomu, Ze velka vét-
gina tuzemskych navitévnika travila dovolenou v Cesku, dalim faktorem mohou byt slevové vouchery na ubytovani poskyto-
vané v ramci kampané Léto & Podzim v jiznich Cechach. V roce 2020 je také zaznamenan nejvyssi propad v mimosezonnim
obdobi — v obdobi bfezen az kvéten 2020 JihoCesky kraj navstivilo pouze 1 489 navstévnikd, coz je samozfejmé zpusobeno
prvni vlinou pandemie.

Meziroéni sezonni srovnani Navitévnosti Jihofeského kraje v obdobi 2012 - 2020
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Vysledky grafu niZze ukazuji, Ze poc€et pfenocovani v sezoné roste, az na malé propady v roce 2014, 2017 a 2019. V roce
2020 dosahl pocet prenocovani rekordnich 1 039 773, jak uz bylo zminéno vyse, mize to byt ovlivnéno tim, Ze tuzemsti na-
vatévnici travili svou dovolenou v Cesku, a také diky kampani Léto & Podzim v jiznich Cechach. Samozfejmé i zde byl propad
v Cislech na jafe 2020, coz je zpUsobeno vladnimi opatienimi v reakci na prvni vinu koronaviru.

Meziroéni sezonni srovnani Poétu pfenocovani (noci) v Jihoéeském kraji v obdobi 2012 - 2020
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SWOT analyza

Do formulace slabych a silnych stranek, pfilezZitosti a hrozeb
managementd formou strukturovanych rozhovord, které vedli

21-2030

se zapojili na zacatku roku 2020 predstavitelé destinac¢nich
zastupci JCCR. Déale byly zapracovany podnéty od poskytova-

telt sluZzeb prostfednictvim dotaznikovych Setfeni a v zavéru na workshopu poradaném v Hluboké nad Vltavou 18. 9. 2020
s podnikateli a predstaviteli mést byla SWOT analyza dokoncena a také vytvorena tato zkracena verze. Plna verze SWOT ana-

lyzy je obsazena v pfiloze ¢. 3 tohoto dokumentu.

Silné stranky Slabé stranky

* VVyhodna geograficka poloha regionu
- v sousedstvi Rakouska a Némecka
- vhodné podminky pro traveni letni i zimni dovolené

* Pestra nabidka turistickych cill a atraktivit
- chranéné prirodni Gzemi, naucné stezky

* Bezpecnd, pratelska a rodinna destinace

« Sit cyklotras a pésich turistickych znacenych tras
pro kratké i delsi vylety

* Vlysoka kvalita Zivotniho prostredi

e Koncentrace méstskych pamatkovych rezervaci, vesnic-
kych pamatkovych zén a hustota kulturnich pamatek

» Nedostatek lidskych zdrojl vs. kvalita lidskych zdroj

* Kvalita sluZeb vs. cena

¢ Sezonnost — mala nabidka mimo hlavni turistickou sezonu
e Doprovodna infrastruktura — doprava, cyklo...
 Ubytovaci kapacity — struktura, mnozstvi, kvalita, lokalita
e Iritace + udrZitelnost

e Neochota ke spolupréaci + systematicka podpora CR

e Kulturni oZivovani pamatek (Cetnost akci)

* Legislativa — zdkon o CR

e Strategie — zahrnuti kol, smart technologii a trendd

* Profesionalizace organizaci destina¢niho managementu
* Infrastruktura (dalnice, letist&, cyklostezky atd.)

e Rozvoj produktd, agroturistiky

* Spolupréace s okolnimi kraji

* Spoluprace s Rakouskem a Némeckem

Hrozby (RIZIKA)

 Geopoliticka situace a zasah vyssi moci (v¢. pokracujici
nebo opakujici se situace ve vztahu k pandemii, ohrozeni
zdravotni bezpecnosti navstévnik()

e Stagnace kvality sluzeb — podcenéni vyznamu investic
* Odliv kvalitnich lidskych zdrojt
e Irita¢ni index — prekro¢eni kapacit

* Neochota subjekt v CR domluvit spolec¢nou
marketingovou strategii (strach z konkurence)

e Zvyseni rizika podnikani v CR

e Zkvalitnéni sluzeb, zaméstnanost v CR, zapojeni skol

Dokument Koncepce ve svych navrzich feseni reaguje zejména

na eliminaci slabych stranek, hrozeb a vyuziti prilezitosti a tyto

konkrétni praniky jsou u jednotlivych bodud interpretovany v tabulce nize uvedenim konkrétnich odkazl na operacni cile ¢i

aktivity navrhové Casti tohoto dokumentu.
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Praniky SWOT analyzy s konkrétnimi navrhy reseni

Slabé stranky

Ndvaznost na ndvrhovou cdst

* Nedostatek lidskych zdrojt vs. kvalita lidskych zdroj

1.3.1.a); .3.1.b); I.3.1.c); I.3.1.d)

« Kvalita sluzeb vs. cena

1.3.3.a); 1.3.3.b)

* Sezonnost — mald nabidka mimo hlavni turistickou sezonu

l.2

» Doprovodné infrastruktura — doprava, cyklo...

1.1.1.a); IV.2.a); IV.2.b); IV.3.a); IV.3.b)

 Ubytovaci kapacity — struktura, mnozstvi, kvalita, lokalita

1.3.2.a); 1.3.3.; 1.3.4.; 1.1.b); IV.2.a);
IV.2.b)

e |ritace + udrZitelnost

1.1;1.2;1.3.1.e); 1.3.1.9); 1.3.2.b); I.1.a);
I.1.b)

* Neochota ke spolupraci

1.4

* Systematicka podpora CR
Hrozby/rizika

 Geopoliticka situace

11.2; 1.4 1V.2.a); IV.2.b)

Ndvaznost na ndvrhovou cdst

Il.4.c); 1.5

« Stagnace kvality sluzeb — podcenéni vyznamu investic

V1, Iv.2

* Odliv kvalitnich lidskych zdrojt

.3.1.a); .3.1.b); I.3.1.c); I.3.1.d)

e Irita¢ni index — prekroceni kapacit

1.1;1.2; 11.1.a); I1.1.b)

* Neochota subjekt v CR domluvit spole¢nou marketingovou strategii
(strach z konkurence)

L4 14

* Legislativa — zékon o CR I1.4.c)
e Strategie — zahrnuti Skol, smart technologii a trendd 1.3.1;1V.1
* Profesionalizace organizaci destina¢niho managementu 1.1; 1.2

« Infrastruktura (dalnice, letisté, cyklostezky atd.)

1.1.1.a); 1.1.1.b); 1.1.1.d); I.1.1.e); 1.1.1.9);
1.1.1.9); 1.1.3.a); 1.1.3.b); IV.2

* Rozvoj produktl, agroturistiky 1.1.2.a); 1.1.2.b)
* Spoluprace s okolnimi kraji 1.1.7); Il.4.b)

* Spoluprace s Rakouskem a Némeckem 1.1.7); 1.3.1.c)

e Zkvalitnéni sluzeb, zaméstnanost v CR, zapojeni skol 1.3
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Analyza konkurence

PFi analyze konkurence byl analyzovan zvlast tuzemsky a zahranicni trh, pficemz z hlediska zahrani¢niho trhu méa vyznam
v ptipadé jiznich Cech zamé&Fit se pouze blizké trhy. Analyza rovnéZ vychazi z brand auditu spole¢nosti Behavio a z Krajského
reportu HUZ zpracovaného agenturou CzechTourism a byla finalizovana ve spolupraci se studenty Vysoké skoly polytechnické

v Jihlavé.

Tuzemsky trh

Stavajici
konkurence

Identifikace konkurenéni vyhody

Zpusob vyporadani

Praha e Evropsky vyznamna méstska destinace

* Bohatstvi tézici z historie a mnozstvi
vyznamnych pamatek

e Centrum kultury

e Kongresova turistika

o Vytézit z relativni blizkosti Prahy a vytvorit
komplementarni nabidku pro navstévniky Prahy (zejm.
vzdalené trhy), spoluprace obou turistickych regiont

« Vlyvinout cilenou propagaci na cilovou skupinu obyvatel
Prahy, ktefi tvofi vyznamnou ¢ast jihoCeskych navstévnikl

« Vytvorit celoroéni nabidku s cilem prodlouZit sezonu

* Marketingové vyuzit silné stranky jiznich Cech — ¢istého/
zdravého Zivotniho prostredi

Jizni Morava | * Fenomén vinafského regionu

« Folklor a tradice

* Pristup resident( (mili lidé)

* Srovnatelna navstévnost, podobna na-
bidka cestovniho ruchu

« Vytvorit diferenciovanou nabidku (v¢. novych event()

« Posilit kvalitu poskytovanych sluzeb

* Substituovat pivo za vino (rozvinout produkt jizni Cechy —
region piva vcetné festivalll pro Sirokou verfejnost) a spolu
s tim vyvinout cilenou propagaci na urcity segment trhu
— pivafi

* Stavét na fenoménu jiznich Cech (zejména hor a s tim
souvisejicich moZnosti pro traveni zimni dovolené, které na
jizni Moravé absentuji) — rozmanita pfiroda, zdravé Zivotni
prostfedi a venkovska lidova architektura

e Obnovovat a posilovat dosud nedostatecné vyuzity
potencial ve folkloru a tradicich, rozvijet zazitkovou
turistiku

* Posilovat tzv. rezidentsky management (edukace mistnich
obyvatel, posilovani patriotismu)

Blizky zahranicni trh

Stavajici

Identifikace konkurenéni vyhody

Zpusob vyporadani

konkurence

Némecky e Kvalitni sluzby cestovniho ruchu (cena
hovorici odpovida kvalité)

destinace e Zakon o cestovnim ruchu

(Rakousko, * Profesionalni destinac¢ni management
Némecko) « V pfipadé Horniho Rakouska podobné

podminky (atraktivity, rozloha, pfirodni
potencial) — presto vyssi navstévnost,
klesa pocCet prenocovani, ale poc¢et na-
vstévnika roste

* Posilovat spolupréaci s témito regiony prostrednictvim
preshrani¢nich projektd, spole¢nych produktt a jejich
spole¢ného marketingu

« Aplikovat priklady dobré praxe (jak v oblasti zvy3ovani
kvality sluzeb, tak i v profesionalizaci destina¢niho
managementu)

 Nastavit efektivni nastroje pro zvySovani kvality sluzeb
a) ve spolupraci s rakouskymi/némeckymi partnery

realizovat vzdélavani subjektd provozujicich sluzby —
staze, exkurze
b) zavedeni certifikace (jihocesky CSKS)

« Cilovy trh pro jizni Cechy — nutné precizovat zptsob
komunikace a marketingu (aplikace jizni Cechy
s napojenim na kartu hosta/destinacni karta s finan¢nimi
benefity a webové stranky v NJ)
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NAVRHOVA CAST
Navrhovéa Cast obsahuje formulaci VIZE, ktera je doplnéna o kratké a vystizné motto. Pro grafickou vizualitu koncepce bylo
navrzeno logo, z néjz vyplyvaji strategické teze. Dalsi kapitoly navrhové ¢asti jsou jiz vénovany 4 strategickym cilim, které
jsou dale strukturovany do operacnich cill a konkrétnich aktivit. V pfipadé vyskytu vétsiho mnoZzstvi aktivit a v pfipadé jejich
diferenciace zaméreni jsou tyto aktivity jesté dale tfidény do tematickych okruhd. U kazdé z aktivit je ve zkratce uveden vy-
sledek prioritizace a také garant/garanti, v jejichz kompetenci je dohled nad plnénim obsahu stanovenych aktivit.

Zkratka
priority

Vyznam zkratky

Podrobny popis vyznamu priority

Realizace stanovené aktivity méa svlj vyznam, ale samostatné budou jeji dopady

N Nizka priorita efektivni jen marginalné, proto je nutné k nim obecné pfistupovat jako doplnék
k aktivitdm s prioritami ,S* a ,V*.
s1 Stredni priorita Realizace stanovené aktivity ma sice vysoky vyznam, ale jeji efekty nemaji takovy
1. droven oCekavany pfinos jako v pfipadé priority ,V*.
2 Stredni priorita Realizace stanovené aktivity ma vysoky vyznam a oc¢ekavané dopady jsou enormni,
2. Uroven ale Uspésna realizace stanovené aktivity neni zcela v kompetenci uvedenych garantd.
Realizace stanovené aktivity je nezbytna pro Uspésné naplnéni stanoveného cile
\' Vysoka priorita 'z Y Ity Zbytna pro Usp P ! Y l

a pro jeji realizaci je tedy nutné vyvinout veskeré Usili.

Terminy ovéreni realizace cill a aktivit budou probihat ve tfech etapach (1. a 2. evaluace interim, 3. evaluace ex-post),
pficemZ prvnf rok realizace koncepce je vénovan jeji finalizaci, projednani, schvalovani a vSeobecné akceptaci a adaptaci
v Uzemi. BEhem procesu evaluace je umoznéno aktivity doplihovat a pripadné revidovat, ale tento zasah musi byt v evaluacni
zpravé oduvodnén. Evaluacni autoritou bude JihoCeska centrala cestovniho ruchu, kterad bude na evaluaci pracovat spolu
s uvedenymi garanty, pripadné bude evaluace zajisténa externé.

Termin
ovéreni

Faze ovéreni

Podrobny popis vyznamu priority

V ramci této faze ovéreni probéhne kontrola splnéni realizace kratkodobych aktivit

1/2025 | 1. Evaluace interim o , . .
a pfipadné doplnéni a revize.

1/2028 | 2. Evaluace interim V réwmci téjto fézeVO\’/éFeni.probéhne kontrola splnéni realizace stfednédobych aktivit
a pfipadné doplnéni a revize.
V rdmci této faze probéhne finalni evaluace definovanych cild véetné vsech

1/2031 | 3. Evaluace ex-post | stanovenych aktivit, jeji vysledky budou zverejnény na www.jccr.cz a budou slouzit

jako podklad pro navazujici strategicky dokument.

Méritelné indikatory a zpUsob jejich ovéreni jsou stanoveny na Grovni strategickych cill. Na Urovni jednotlivych aktivit jsou
uvedeny pouze orientacni indikatory, které jsou otevieny pro dalsi revize v ramci evaluaci interim.
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Strategicka VIZE

,JiZzni Cechy jsou oblasti klidu a dusevni pohody, kam se lidé rddi vraci

za pratelskou atmosférou, kvalitnimi sluzbami cestovniho ruchu a rozmanitou
prirodou. Jihocesi jsou profesiondlni, nabidka je origindlni a ohleduplnd

k prirodnim zdrojum, marketing a zpusoby komunikace s ndvstévnikem

jsou inovativni a smart. Na pfirodni a kulturni pamdtky bohaté jizni Cechy

se tak stavaji laskou na cely Zivot...*

Strategické logo

A TR =
SMAR

AT ISOU JIZNIi CECHY CHYTRE!

Logo s nazvem ,SMART — At jsou jizni Cechy chytré!“ bylo vytvofeno pouze pro dokument Koncepce rozvoje cestovniho ruchu
JihoCeského kraje 2021-2030 a nejedné se tedy o marketingové téma. V nazvu i grafickém zpracovani loga se snoubi hned
nékolik faktort, které se v koncepci vzajemné vhodné dopliuji:

1) P¥i pripravé strategie byla vyuZita metoda SMART pro stanoveni cilt, takze stanovené cile jsou konkrétni (Specific), méri-
telné (Measurable), dosazitelné (Achievable), realistické (Realistic) a Casové vymezené (Time specific).

2) Koncepce klade diraz na sestaveni a propagaci tematického SMART portfolia produktd tak, aby se podafilo prodlouZit
turistickou sezonu o obdobi jara a podzimu, prodlouzit prdmérnou délku pobytu navstévnikl a realizovat jejich plosnou
distribuci do turisticky méné exponovanych mist.

3) V oblasti investic koncepce predpoklada nejen financovani tzv. SMART technologii, ale také SMART pfistup ve zpUsobu
distribuce finan¢nich podpor do infrastruktury a atraktivit cestovniho ruchu, tedy provazanost potreb Gzemi na finan¢ni
alokace a dotacni programy kraje.

4) Logo SMART je pro potfeby koncepce obdobné jako v pfipadé metody SMART pro stanoveni cilli sestaveno z pocatecnich
pismen vyjadtujicich hlavni témata koncepce, ktera rovnéz tvoti zakladni strukturu image destinace jizni Cechy.

Jizni Cechy jsou v roce 2030 SMART

BILNi v systému fizeni a financovani, V.| MERITELNE ve smyslu hospodaiského
bami kvalitni a profesionalni prinosu oboru cestovniho ruchu

ATMOSFEROU piatelské, pohostinné, - ROZMANITE v pfirodnich a kulturnich
bezpecné § o pamatkach, v nabidce cestovniho ruchu

CHNOLOGICKY rozvinuté, inovativni

Strategické motto
,Kazdy ma dva domovy — svdj a jizni Cechy.”

Strategické motto je jakymsi zjednodusenym vyznamem obsahu celé vize, ktera by po uplynuti desetileté realizace méla zejmé-
na v navitévnikovi evokovat pocit, 7e se v destinaci jizni Cechy citi stejné dobre jako doma a rad se do ni vraci, stejné jako domd...
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Strategicky cil €. I: Posileni konkurenceschopnosti znacky Jizni Cechy

Jihocesky kraj bude nadale vyvijet sili, aby jizni Cechy byly i nadale stabilni a vyraznou destinaci a aby dokazaly téZit z vyhod
své nejvétsi konkurence, pripadné aplikovat nékteré z jejich osvédcenych pristupl: zlepsSovat kvalitu sluzeb pfi zachovani
ceny, zaméfit se vice na péci o hosta a namisto sluZzeb poskytovat zazitky, aplikovat systematické vzdélavani a profesionalni
pristup pracovnikd ve sluzbach a na vsech Grovnich Fizeni.

V letech 2021-2030 je rovnéz nutné ponaucit se z pandemické krize, ktera probihala od roku 2020, analyzovat jeji vysledky
a dopady a pfijmout takova opatreni, aby podobné vykyvy v budoucnosti sektor cestovniho ruchu nejen neochromovaly, ale
dokonce zcela nedecimovaly. Za poviimnuti zde stoji za to zminit, Ze v dobé pandemie se na navitévnosti jiznich Cech po-
dileli velkou mérou pravé Jihocesi, a proto je nutné v marketingovych aktivitach cilit i na ,nasince®, a to nejen v ramci aktivit
krizového managementu, ale tfeba i v pfipadé snah o prodlouzeni sezony.

Z hlediska fizeni cestovniho ruchu musi byt destinace jizni Cechy jako dokonalé puzzle slozené z jednoznaéné marketingové
profilovanych a identifikovatelnych oblasti, ve kterych operuji oblastni DMO a mistni/lokalni DMO na profesionalni Grovni
koordinované krajskou organizaci destinacniho managementu.

g . o Termin
Indikator SCI Garant Zpusob ovéreni . '
realizace
Jizni Cechy dosahnou pozici 1. mista v celoro¢ni JCCR + TO | CSU a/nebo www.tourdata.cz zpracované 12/2027
navstévnosti na tuzemském trhu nejpozdéji agenturou CzechTourism

v roce 2027 a tuto pozici si dlouhodobé udrzi
(mimo hl. mésta Prahy).

Turisticka sezona v jiznich Cechach bude JCCR + TO | CSU a/nebo www.tourdata.cz zpracované 12/2030
mit celoro¢ni charakter, tzn. snizi se propad agenturou CzechTourism
v navstévnosti v porovnani mezi nejsilnéjsim

a nejslabsim mésicem co do poctu prenocovani,
¢imz dojde ke sniZeni rozdilu v sezonnosti

min. 0 10 %.
Primérna doba prenocovani bude prodlouzena JCCR + TO | CSU a/nebo www.tourdata.cz zpracované 12/2030
a bude dosahovat min. 3 noci. agenturou CzechTourism
V jiznich Cechach nebudou turisticky pretizené JCCR + TO | Pravidelné vyzkumy v destinacich 12/2030
lokality. s vysokou intenzitou turismu, zjistovani

iritace mistniho obyvatelstva a jejich

pfistupu k rozvoji cestovniho ruchu
Sousedici destinace ¢eské i zahrani¢ni nejsou JCCR Pocet prevzatych metodickych postupd, 12/2030
pro jizni Cechy primarné konkurence, ale realizovanych projektt spolupréace,
spolupracujici partnefi s metodickou podporou. uzavienych partnerstvi/memorand apod.
Jizni Cechy umi pracovat s Fizenim kvality JCCR Pocet spolupracujicich poskytovateld 12/2030
sluZeb. sluZeb na zvolenych procesech zvy3ovani

kvality sluzeb

Provedené vyzkumy spokojenosti
s kvalitou sluzeb

Operacni cil I.1: Podpora novych a originalnich produkti a oZiveni stavajicich produktu
s akcentem na Setrné formy cestovniho ruchu a udrZitelny rozvoj

V priibéhu realizace Koncepce bude kladen dlraz na vznik novych produktd, které by mély vice a |épe profilovat turistické
oblasti, tedy produkty destina¢ni a také nové tematické produkty, které by mély byt vysledkem spoluprace sousednich DMO,
tedy produkty s pfesahem do vice turistickych oblasti, a to i pfeshrani¢nim. Prikladem takového tematického produktu zrea-
lizovaného v letech 2016-2019 je napfiklad ¢esko-bavorska Zlata stezka, sttedovéka obchodni cesta, ktera spojovala Cechy
s Podunajim. Vhodnym tématem dosud nedostatec¢né vyuZitym pro rozvoj preshrani¢nich produktl je treba ale také vyuZziti
tématu piva a pivnich stezek. Inspirativni témata krystalizuji i v turistickych oblastech, napfiklad novohradska Konéspfezna
draha s rakouskym partnerem, Zelezna opona, nebo dale také stezka Vltavy, certifikovana evropska pési stezka Luznice, o7i-
veni Orlické prehrady apod. Takova vyrazna témata budou znacku Jizni Cechy velmi dobie obchodovat i na zahrani¢nim trhu.
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Navstévnici jiznich Cech si nejvice ceni krasné prirody, ktera je hlavnim motivem jejich navitévy, a proto priroda bude vidy
hrat hlavni roli pfi pripravé produktl cestovniho ruchu. Preference navstévnikl jsou v tomto sméru zesileny také pandemic-
kou krizi a lze tedy do budoucna predpokladat zménu v chovani navstévnika i v tomto smyslu. V oblasti Zivotniho prostredi je
rovnéz nutné prizplsobovat nabidku aktualnim projevim, které provazi zmény klimatu. Prikladem toho mire byt vyuzZiti nové
otevienych vyhledt do krajiny, odkrytych skalnich Gtvart atd., které vznikly likvidaci lesnich porostl vlivem klrovcové kala-
mity, na druhou stranu, fada nau¢nych stezek a lokalit postavenych na krase drevin vzala za své. U nové vznikajicich produktd
zamérenych na dosud neobjevené pfirodni atraktivity je nutné rovnéz zohlednit zplsob vyuZivani prirodnich zdroju tak, aby
nadmérnou spotifebou a nesetrnym pristupem nedochazelo k jejich vytéZzovani a postupné destrukci. Organizace destinacniho
managementu musi tedy umét pracovat s principy udrZitelného rozvoje, pracovat se sledovanim navstévnosti téchto lokalit
a umét vcas reagovat, nez dojde k jejich pretiZzeni. V pfipadé zahrnovani méné znamych, le¢ vzacnych pfirodnich lokalit do
produktového portfolia musi byt respektovana soustava chranénych tGzemi Natura 2000. Tyto aktivity maji rovnéZ navaznost
na Opatreni €. Il.1. Profesionalizace organizaci destina¢niho managementu.

JihoCesky kraj bude ve své dotacni politice v oblasti produktt zohledhovat takové produkty, které jsou originalni a udrzitelné,
a také produkty, které jsou vysledkem spoluprace vice DMO, aby nabidka jihoceskych produktd byla pestra. Rovnéz i marketin-
gové bude kladen ddraz na takové produkty, které budou zaméreny mimo letni sezonu a také mimo turisticky nejvice zatizené
lokality, coZ Uzce navazuje i na Opatfeni €. I.4. Efektivni marketing.

1. Tematicka oblast Priorita Termin
AKTIVNi DOVOLENA N/S/V

Garant/garanti | Indikator .
realizace

a) Cykloturistika

Podporit vybudovani S1 JEK + JCCRY + TOY | 1. Pocet nové vzniklych pajcoven elektrokol 12/2030
pUjcoven elektrokol mimo turisticky exponované lokality (i nad
(elektrokolobézek) mimo ramec DP kraje): 11
turisticky exponované 2. Dotac¢ni program kraje: 1 12/2024
lokality
Zajistit udrzitelnost S1 JCCR + TO 1. Pocet fungujicich pajcoven elektrokol 12/2030
a propagaci (v¢. stavajicich) celkem: 32
pujcoven elektrokol mimo 2. Pocet produktl s uvedenim pljcoven 12/2030
turisticky exponované elektrokol: 23
lokality 3. Pocet propagacnich akci (presstripd) 12/2030
kampani s vyuzitim elektrokol (ro¢né): 22
Podporit vybudovani v JEK + JCCRY + TOY | 1. Pocet nové vzniklych dobijecich mist 12/2030
dobijecich mist (i nad ramec DP kraje): 38
2. Dotaéni program kraje: 1 12/2024
Zajistit udrZitelnost S1 JCCR + TO 1. Pocet pUjcoven a dobijecich mist 12/2030
a propagaci (v¢. stavajicich) zapojenych do produktd: 47
dobijecich mist 2. Pocet produktt (nové vzniklych 12/2030

i zapojeni do stavajicich) s uvedenim
dobijecich mist: 23

Vytvofit soupis pUjcoven S1 JCCR + TO 1. Vznik online dostupného soupisu pdjcoven | 12/2030
elektrokol a dobijecich elektrokol a dobijecich stanic: 10

stanic a tento verejné 2. Pocet revizi a aktualizaci za celé obdobi 12/2030
prezentovat realizace koncepce: 35

Podporit vznik dalSich S1 NJC +JCCR + TO | 1.Pocet nové znacenych a tematickych 12/2030
tematickych cyklotras idedlné cyklotras/cyklostezek mimo turisticky

na stavajicich &islovanych exponované lokality: 29

trasach (pfipadné sit upravit 2. Pocet km nové vytvorenych cyklotras 12/2030
dle potreby) a nové znaceni (cyklostezek): 335

cyklotras/cyklostezek mimo
turisticky exponované lokality
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Podpofit obnovu

a zvySovani kvality
cyklotras/cyklostezek
véetné prekladani na méné
frekventované komunikace

b) Pési turistika

S1

NJC + JEK + JCCRY
+T0OY

1. PocCet provedenych audit cyklotras/
cyklostezek, zejména jejich technického
stavu (znaceni, mobiliaf, stav komunikaci,
automobilovy provoz): 20

2. Podpora provadéni analyz stavu
vytiZzenosti cyklotras a cyklostezek

(napi: umisténim scitacd): 22

3. Propagace méné vytizenych cyklotras
a cyklostezek (viz marketingovy pldn

a kontrola jeho plnéni i tfeba ve vyrocni
zpraveé): 47

4. Pocet km obnovenych a zkvalitnénych
cyklotras (v¢. preloZeni na bezpecnéjsi
komunikace): 540

5. Dotacni program kraje: 1

12/2030

12/2030

12/2030

12/2030

12/2024

Podporit obnovu stavajicich S1 KCT + JEK + JCCRY | 1. Pocet provedenych audit(i nau¢nych 12/2030
nauc¢nych stezek +TOY stezek, zejména jejich technického stavu
(znaceni, mobiliaF, stav komunikaci)
a vytizenosti (napf. umisténim scitact): 38
2. Pocet obnovenych nauc¢nych stezek 12/2030
(i nad ramec DP kraje): 38
3. Dotaéni program kraje: 1 12/2024
Podporit vznik dalsich S1 KCT + JEK + JCCRY | 1. Poget nové vzniklych nauénych stezek 12/2030
nauénych stezek zejména +TOY (i nad rdmec DP kraje): 23
zajimavymi pfirodnimi 2. Dotaéni program kraje: 1 12/2024
(dosud turisticky
neobjevenymi) misty
Podpofit vznik modernich S1 KCT + JEK + JCCRY | 1. Po&et provedenych analyz tras 12/2030
pésich tras? a dalkovych +TOY s identifikaci téch, které maji potencial stat
pésich tras se moderni trasou: 16
2. PoCet nové vzniklych modernich pé&sich 12/2030
tras a dalkovych pésich tras (i nad ramec DP
kraje): 10
3. Pocet km noveé vzniklych modernich 12/2030
pésich tras a dalkovych pésich tras: 395
L. Dotacni program kraje: 1 12/2024
Zajistit udrzitelnost S1 JCCR + TO + JEK | 1. Pocet nové vzniklych produktd a rozvoj 12/2030
a propagaci naucnych +KCT stavajicich zaméfenych na naucné stezky
stezek a pésich tras a pé&si trasy: 24
2. Pocet produktd, ve kterych jsou zahrnuté 12/2030
nové vzniklé i stavajici naucné stezky a pési
trasy: 44
3. Pocet pravidelné obnovovanych pésich 12/2030

turistickych znacenych tras: 427 (v celkové
délce 5 297 km)

¢) Hipoturistika

Zpracovat nabidku
provozovani hipoturistiky
(moznosti ubytovani

s ustajenim) vCetné
hipotras

S1

KCT + JCCR + TO

1. Zmapovani moznosti: 10

2. Vznik online dostupné nabidky mozZnosti
ubytovani s ustajenim koni véetné hipostras: 9
3. Pocet revizi a aktualizaci za celé obdobi
realizace koncepce: 19

12/2030
12/2030

12/2030
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d) Turistika na vodé

Vytvofit pfehledové mapy S1 Povodi Vltavy Pocet tematickych map: 13 12/2030
vhodnych vodackych tras +JCCR+TO
s uvedenim obtiZnosti
sjizdnosti, nebezpecnych
UsekU, jezl apod.
Podpofit obnovu a rozvoj Vv JEK +JCCRY + TOV | 1. Pocet provedenych analyz stavu 12/2030
infrastruktury vodackych infrastruktury: 13 vodackych kemp
kempU a taborist a taborist
2. Pocet podporenych vodackych kempt 12/2030
a tabofist (i nad ramec DP kraje): 88
3. Dotacni program kraje: 1 12/2024
Vytvofit a zverejnit S1 JCCR + TO 1. Vznik online dostupné nabidky vodackych 12/2030
prehled vodackych kempU a taborist: 9
kempU a taborist (véetné 2. Pocet revizi a aktualizaci za celé obdobi 12/2030
aktualizovaného standardu realizace koncepce: 22
vybaveni)
Podpofit zlepsovani kvality S1 Povodi Vltavy Pocet uskutecnénych intervenci: &4 12/2030
vody ve vodnim dile Orlik + JEK
Podpofit obnovu a rozvoj S1 JEK +JCCRY + TOY | 1. Polet provedenych analyz stavu turistické | 12/2030
turistické infrastruktury infrastruktury: 11
v okoli vodnich ploch 2. Pocet podporenych projektd 12/2030
(vyjma turisticky (i nad rdmec DP kraje): 23
pretizenych lokalit) 3. Dota&ni program kraje: 1 12/2024
Podporit obnovu S1 Povodi Vltavy 1. PoCet podporenych projektl 12/2030
a rozvoj infrastruktury pro +JCK + JCCRY (i nad rdmec DP kraje): 10
motorizovanou plavbu na +TOY 2. Dota&ni program kraje: 1 12/2024
vodnich tocich
Podpofit udrZitelnost v JEK + JCCRY 1. Pocet podporenych projektd 12/2030
turistické lodni dopravy (i nad ramec DP kraje): 10
K turistickym ciliim 2. Dotaéni program kraje, pfipadné 12/2024

Zavazek vefejné sluzby: 1

e) Zimni sporty

Podpofit rozvoj S1 JEK + JCCRY + TOY | 1. Potet podporenych projektt 12/2030
infrastruktury pro bé&zkarské (i nad rdmec DP kraje): 17
traté v&etné zajisténi 2. Dotacni program kraje: 1 12/2024
Udrzby
Podpofit rozvoj S1 JEK +JCCRY + TOY | 1. Pocet podporenych projektu 12/2030
infrastruktury pro sjezdové (i nad rdmec DP kraje): 17
lyZovani 2. Dotaéni program kraje: 1 12/2024
Zpracovat nabidku pro S1 JCCR +TO 1. Vznik online dostupné nabidky moznosti 12/2030
traveni zimni dovolené pro traveni zimni dovolené: 11

2. PoCet revizi a aktualizaci za celé obdobi 12/2030

realizace koncepce: 33

f) Adrenalinové sporty

Podpofit vznik novych

mist (horolezecké Useky

v pfirodé, lezecké stény,
lanova centra, single tracks,
sjezdové kolobézky apod.)

JEK + JCCRY + TOY

1. Pocet podporenych projektl
(i nad rdmec DP kraje): 26
2. Dotaéni program kraje: 1

12/2030

12/2024
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Vytvoreni nabidky S1 JCCR + TO 1. Vznik online dostupné nabidky 12/2030
adrenalinovych sportl adrenalinovych sportd: 10
2. Pocet revizi a aktualizaci za celé obdobi 12/2030

realizace koncepce: 25

g) Plavdni

Podpofit rozvoj S1 JEK + mésta 1. Pocet podporenych projektl 12/2030
infrastruktury pfirodnich a obce + JCCRY (i nad ramec DP kraje): 14

(samocisticich) + TOY 2. Dotacni program kraje: 1 12/2024

koupalist vcetné rozvoje
infrastruktury potrebné
k rozvoji koupani

ve vodnich tocich

1 JCCR a TO musi mit prehled o pldnovanych a realizovanych investicich v Gzemi, a proto vyse stanovenych indikdtor( odpovida zjisténému stavu v dzemi, ktery je
rovnéz prostrednictvim DMO pravidelné (optimdlné 2x rocné) aktualizovdn v priloze ¢. 1 Soupis investicnich potfeb do infrastruktury cestovniho ruchu.

2/ Dle definice dostupné na https://kct.cz/sekce-modernich-pesich-tras

Priorita

2. Tematicka oblast Termin

Garant/garanti Indikator formulace

POHODOVY VENKOV N/S/V realizace

a) Regiondlni produkty

Propagovat unikatni S1 JCCR + TO 1. Pocet venkovskych a tradi¢nich 12/2030
venkovskou a tradi¢ni femeslnych vyrobcl zapojenych do nabidky

femeslnou produkci CR/produktl: 63

(V€. zapojeni do zazitkovych 2. Pocet produkt tematicky zamérenych na 12/2030
produkt() poskytnuti zaZitku v tradi¢nich femeslech: 14

b) Zazitky na venkové

Podporovat a propagovat S1 RAK JK + JCCR 1. PocCet poskytovatell sluzeb se zamérenim 12/2030
zazitkovou agroturistiku +T0 na agroturistiku zapojenych do nabidky CR/

produktd: 29

2. Pocet produkt tematicky zaméfenych 12/2030

na zazitkovou agroturistiku: 14
3. Vznik online dostupné nabidky zaZitkové 12/2030
agroturistiky: 10
L4, PoCet revizi a aktualizaci online nabidky za | 12/2030
celé obdobi realizace koncepce: 28

3. Tematicka oblast Priorita

2 . -y Termi
PAMATKY, KULTURA Garant/garanti Indikator formulace re::iT;:e
A PRIRODA N/SIV
a) Pamdtky cirkevni, technické atd.

Zviditelnit méné znamé v JCCR + TO Pocet méné znamych pamatek zahrnutych 12/2030

pamatky dosud turisticky do produktt/nabidky CR: 45

,neobjevené”

Dale rozvinout nabidku S1 JCCR + TO 1. PocCet produktt postavenych na 12/2030

na vylety ,Po stopach vyznamnych osobnostech: 1

vyznamnych osobnosti 2. Pocet zpracovanych osobnosti celokrajské

JihoCeského kraje* vyznamnosti do nabidky ,Po stopach 12/2030
vyznamnych osobnosti JEK*: 30
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Podporovat budovani S1 JEK +JCCRY + TOY | 1. Polet podporenych projektd 12/2030
novych a obnovu (i nad rdmec DP kraje): 30
stavajicich rozhleden, 2. Dotacni program kraje: 1 12/2024
vyhlidek a vézi
Zpracovat produkt ,jizni S1 JCCR + TO 1. Nové vznikly produkt 12/2030
Cechy z vysky“ — nabidka Jjizni Cechy z vysky*: 1
navstévy rozhleden, 2. Pocet rozhleden, vyhlidek a vézi 12/2030
vyhlidek a vyhlidkovych zahrnutych do produktu: 74
Vezi
Podporovat cirkevni S1 JEK + JCCRY 1. Audit drobnych sakralnich staveb 12/2030
(poutni) turistiku véetné +TOY + NPU s potencidlem pro cestovni ruch: 10
obnovy drobnych sakralnich + Biskupstvi 2. Pocet podporenych projektd 12/2030
staveb, umrlcich stezek, + Svatojakubskad | (i nad ramec DP kraje): 10
kiizovych cest atd. spole¢nost 3. Dotacni program kraje: 1 12/2024
Ultreia,
Cisterciacké
krajiny, z.s.
Zpracovat nabidku cirkevni S1 JCCR + TO 1. Pocet novych a inovovanych produkt 12/2030
(poutni) turistiky véetné zamérfenych na cirkevni/poutni turistiku: 13
zajimavych sakralnich 2. Pocet sakralnich staveb a poutnich mist 12/2030

staveb

zahrnutych do produktt/nabidky CR: 101

b) Venkovskd muzea a expozice

Vytvoreni nabidky muzei
a expozic zejména na
venkové, v prirodé

a v méné turisticky
zatizenych lokalitach

JCCR +TO

1. Pocet novych a inovovanych produktd
zamérenych na venkovska (pfirodni) muzea
a expozice: 11

2. Pocet atraktivit zahrnutych do produktd/
nabidky CR: 62

12/2030

12/2030

¢) Kulturni akce s regiondln

im a nadregiondlnim vyznamem

Podporit stavajici i nové S1 JeK 1. Pocet podporenych projekt 12/2030
druhy folklornich festival (i nad rdmec DP kraje): 155

a slavnosti, které budou 2. Dotacni program kraje: 1 12/2024
probihat ve venkovském

prostredi

Podporit spolecenské, S1 JeK 1. Pocet podporenych projektl 12/2030
kulturni i sportovni udalosti, (i nad rdmec DP kraje): 183

které maji regionalni 2. Dotac¢ni program kraje: 1 12/2024
pfesah (dobové slavnosti,

hudebni festivaly, sportovni

Sampionaty)

Podpofit kulturni S1 JCCR + TO Pocet podporenych kulturnich akci: 50 12/2030

akce s regionalnim

a nadregionalnim
vyznamem prostfednictvim
medialniho partnerstvi
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d) Prirodni pamdtky

Vybudovat nebo obnovit v JeK Realizace minimalné 4 projektl 12/2030
a rozsifit navstévnickou (Vavrovské rybniky, Borkovicka blata, Orty,

infrastrukturu v pfirodnich Ptaci pozorovatelna Haklovy Dvory —

pamatkach a rezervacich, Ceskobudé&jovické rybniky)

véetné zajisténi jejich

propagace

Propagace pfirodnich V JeK Umistit a zajistit pfenos minimalné 12/2030
hodnot Jihoceského kraje z 10 kamer

prostrednictvim webkamer

s Zivym prenosem z lokalit

Propagovat prirodu V JeK Vydani minimalné 5 odbornych publikaci 12/2030

Jihoceského kraje formou
odbornych kniznich publikaci

Y JCCR a TO musi mit prehled o pldnovanych a realizovanych investicich v tzemi, a proto vyse stanovenych indikdtor( odpovida zjisténému stavu v tzemi, ktery je

rovnéz prostrednictvim DMO pravidelné (optimalné 2x rocne) aktualizovan v priloze ¢. 1 Soupis investicnich potfeb do infrastruktury cestovniho ruchu.

Priorita
N/S/V

4. Tematicka oblast

GASTRONOMIE Garant/garanti

ZdZitkovd gastronomie

Indikator formulace

Termin
realizace

Aktualizovat nabidku \Y JCCR + TO 1. Vznik nabidky lokalni gastronomie: 12 12/2030
stravovacich zafizeni, 2. Pocet stravovacich zafizeni s nabidkou 12/2030
ktera trvale nabizi mistni mistnich specialit: 44
speciality a/nebo vyrabi 3. Pocet vyrobcl regionélnich 12/2030
regionalni potravinarské potravinarskych produktl: 70
produkty a/nebo vyuziva 4. PoCet stravovacich zafizeni/vyrobct 12/2030
vyhradné mistni produkci potravin vyuzivajicich vyhradné mistni

produkci: 15
Podporovat iniciativy V JEK +JCCR + TO 1. Pocet klastrd/spolecenstvi s vlastnimi 12/2030
,zdola“, které vedou standardy kvality: 10
k vytvoreni klastrd/ 2. Pocet realizovanych workshop/skoleni, 12/2030
spolupracujicich kde lektory jsou subjekty z fad téchto
spolecenstvi spliujicich klastri/spole¢enstvi: 20
vlastni stanovené standardy 3. Pocet G¢astnikd workshopU/skoleni 12/2030
kvality z fad poskytovatell sluzeb: 500
Podpora aktivit zaZitkové \Y JEK +JCCR + TO | 1. Zpfistupnéni pivovarl — komentované 12/2024
turistiky spojena s tradici prohlidky: 5
pivovarnictvi (Samson, 2. Zajisténi netradi¢niho zplsobu dopravy 12/2030
Budvar, Platan, Dudak atd.) k pivovarim: 5

3. Zazitkové balicky spojené 12/2024

s pivovarnictvim: 5

Priorita
N/S/V

5. Tematicka oblast

INOVATIVNi SMART RESENi Eaankigaent

Implementace inovaci, IT a SMART Feseni

Vyhledavat, implementovat \Y
a podpofit inovativni

produkty i lokalni projekty
zamérené na implementaci

novych IT a SMART feseni.

JEK +JCCR + TO
+ mésta a obce

Indikator formulace

1. Pocet produktll zamérenych na inovace
a smart feseni: 15

2. Dotaéni program kraje: 1

3. Pocet podporenych projektd: 30

Termin
realizace

12/2030

12/2024
12/2030
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6. Tematicka oblast Priorita Garant/garanti | Indikator formulace Termin
DESTINACNi PRODUKTY N/S/V g realizace
Destinacni produkty

Podpofit tvorbu novych v JEK +JCCR + TO | 1. Pocet novych a inovovanych destinacnich 12/2030
a rozvoj stavajicich produktd produktd na Urovni TO: 48

na Urovni TO s cilem posilit 2. Dotaéni program kraje: 1 12/2024
znac¢ku destinace

Podpotit tvorbu novych v JEK +JCCR + TO 1. Pocet novych a inovovanych destinac¢nich 12/2030
a rozvoj stavajicich produktt na Grovni jiznich Cech: 20

produktd na Urovni 2. Dotaéni program kraje: 1 12/2024
destinace jizni Cechy

7. Tematicka oblast
PRESKRAJOVE

A PRESHRANICNI
PRODUKTY

Priorita

N/S/V Garant/garanti

Preshranicni a preskrajové produkty/spoluprdce

Indikator formulace

Termin
realizace

Podpofit tvorbu novych S1 JEK +JCCR + TO | 1. Pocet nové vzniklych a inovovanych 12/2030
a rozvoj stavajicich produktt zamérenych na pivni turistiku: 10
produktl zamérenych na 2. Pocet subjektl zapojenych do nové 12/2030
pivni turistiku vzniklych a inovovanych produktd: 50
Podpofit tvorbu novych v JEK +JCCR + TO | 1. Pocet nové vzniklych a inovovanych 12/2030
a rozvoj stavajicich produkttl zaméfenych na turisticky mélo
produktl zamérenych objevené pamatky: 10
na dosud malo objevené 2. Pocet atraktivit zahrnutych do nové 12/2030
pamatky (historické, vzniklych a inovovanych produktd: 50
kulturni, cirkevni...)
Podporit tvorbu novych V JEK +JCCR + TO 1. Pocet nové vzniklych a inovovanych 12/2030
a rozvoj stavajicich produktd produktt zamérfenych na pfirodni atraktivity
zamérenych na pfirodni a vodni toky: 12
atraktivity a vodni toky 2. Pocet atraktivit zahrnutych do nové 12/2030
vzniklych a inovovanych produktt: 200
Podpofit tvorbu novych S1 JEK +JCCR + TO | Pocet noveé vzniklych a inovovanych 12/2030
a rozvoj stavajicich produktt zamérenych na tradice, folklor,
produktlt zamérenych na pribéhy: 10
tradice, folklor, pribéhy,
historii, osobnosti...
Podporit vyuzivani v JEK +JCCR + TO | Pocet nové vzniklych inovativnich produktl 12/2030
inovativnich prvkd a smart zamérenych na implementaci smart
feSeni feseni: 10
Podpofit tvorbu novych S1 JEK + NJC + JCCRY | 1. Pocet nové vzniklych a inovovanych 12/2030
a rozvoj stavajicich +TOY dalkovych pésich tras a cyklotras: 10
dalkovych pésich tras 2. Celkova vymeéra noveé vzniklych 12/2030
a cyklotras a inovovanych dalkovych pé&sich tras
v km: 200
3. Celkovy vymeéra nové vzniklych 12/2030
a inovovanych cyklotras v km: 200

Y JCCR a TO musi mit prehled o pldnovanych a realizovanych investicich v Gzemi, a proto vyse stanovenych indikdtor( odpovida zjisténému stavu v Gzemi, ktery je
rovnéz prostrednictvim DMO pravidelné (optimalné 2x rocné) aktualizovdn v pfiloze ¢. 1 Soupis investicnich potieb do infrastruktury cestovniho ruchu.
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8. Tematicka oblast Priorita
OSTATNi N/S/V

Destinacni produkty

Podpofit vytvoreni S1
infrastruktury a nabidky
pro Uzce profilované
skupiny a mensiny

(napt. bezbariérové feseni,
produkty pro nevidomé

a neslysici, PET friendly,
LGBT) a dale nabidky pro
znevyhodnéné (seniofi,

matky samozivitelky atd.)

Garant/garanti | Indikator formulace

JEK +JCCR + TO | 1. Pocet nové vzniklych produktl zamérenych
na Uzce profilované skupiny: 15
2. Dotaéni program kraje: 1

Termin
realizace

12/2030

12/2024

Operachni cil 1.2: Podpora mimosezonnich produktu

Za Gcelem prodlouzeni turistické sezony v jiznich Cechach a odleh&eni turisticky zatizenych lokalit budou podporovany pro-
dukty (a jejich marketing) zamérené na efektivni distribuci turistd do méné turisticky exponovanych mist v mimosezonnim

obdobi.

Podpora mimosezonnich produktua

Priorita

N/S/V Garant/garanti | Indikator formulace

ProdlouZeni turistické sezony v jiznich Cechdch

Termin
realizace

Podpofit marketingové aktivity zamérené V JEK + JCCR + TO | 1. Dotacni program kraje: 1 12/2024
na propagaci mimosezonnich produktl
Propagovat vyhradné mimo letni sezonu \Y JCCR + TO 2.Existence marketingového 12/2030

produkty zaméfené na témata:

- Historickd mésta

- Lazné a wellness

- Myslivost a rybolov

- Rodinna dovolena a skolni vylety
- Tematické jizni Cechy

- Cyklo a pési turistika

planu akcentujiciho
mimosezonni promo

véetné provedené kontroly
jeho dodrZovani (bude
obsahovat informace o poctu
marketingovych kampani

s dolozitelnou naplni, pocet

Propagovat zejména mimo hlavni sezonu
turistické lokality s vy$sim turistickym
zatizenim (vy3si mirou iritace):

- mésto Cesky Krumlov

- okoli vodni nadrze Lipno

- Gzemi narodniho parku Sumava

- vodacka turistika na Vltavé

- cykloturistika na Treborisku

- lodni doprava po splavnénych fekach

prispévkd na socialnich sitich
zacilenych na mimosezonu
atd.)?: 80

v JCCR +TO

Propagovat pfedeviim mimo letni sezonu
produkty zaméfené na kongresovou
turistiku a MICE

v JCCR +TO

U Ndvaznost na Operacni cil 1.4 Efektivni marketing
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Operacni cil I.3: Posilovani nastroji ke zlepseni kvality sluZeb cestovniho ruchu

Ke zvyseni kvality sluZzeb cestovniho ruchu je zvoleno nékolik nastroju, pficemz dominuji ty, které posiluji lidské kapacity a zvy-
Suji jejich kvalitativni pfedpoklady. Jedna se predevsim o osvojovani praktickych dovednosti jak student( ucfiovskych, stfednich
a vysokych skol, tak i systematické vzdélavani zamérené na zaméstnance, poskytovatele sluzeb (podnikatele i zaméstnance
verejné spravy, napf. infocenter) a pracovniky DMO, kde se predpoklada Gzka spoluprace vsech dotcenych partnerti/garant.
Tyto aktivity jsou také v souladu s aktivitami Operac¢niho cile ¢. IIl.1. Profesionalizace organizaci destinacniho managementu.

Kromé vzdélavani bude podle osvédcenych vzorl ze zahranici vyvijena snaha iniciovat aktivity zdola, zejména u poskytovateld
sluzeb, at uz ve vyuzivani lokalnich surovin, ve spolupraci s mistnimi producenty a dalsimi poskytovateli sluZeb, tak i v nasta-
vovani kvalitativnich standardd. Neméné podstatna zmeéna tkvi ve zméné pristupu z poskytovani sluzeb na poskytovani zazitku
a v tomto sméru bude nutné vzdélavani nejen u poskytovatell sluzeb, ale i u mistnich obyvatel, ktefi spoluvytvari pratelskou
a bezpeénou atmosféru jiznich Cech.

V navaznosti na neodpovidajici ceny sluzeb vs. jejich kvalitu na nékterych mistech jiznich Cech je nutné vytvorit metodiku jak
stanovit cenu, jak s ni pracovat a jak pruzné reagovat na aktualni situaci a poptavku. Nasledné je tfeba poskytovatele sluzeb
vhodné motivovat k jejimu pouzivani, nebot efektivni cenotvorba vede ke konkurenceschopnosti a udrzitelnosti i v mimose-
zonnim obdobi.

Koncepce navrhuje, po konzultacich s destina¢nimi managementy, zvazit zavedeni vlastniho JIHOCeského systému kvality sluzeb,
ve kterém by byly implementovany prvky hodnoceni kvality provedeného pfimo trhem, tedy pfimymi uzivateli/konzumenty dané
sluzby. Na téchto principech Uspésné funguje rada platforem jako napf. Airbnb, Booking, TripAdvisor apod. Pro drZitele certifikatu
musi existovat motivacni prvek, urcity benefit, tfeba ve formé otevieni dvefi k erpani dotaci Jiho¢eského kraje.

Jizni Cechy jsou obecné turistou vnimany jako destinace vhodna pro turistiku, a proto i investice do infrastruktury v tomto
smyslu budou v nadchéazejici dekadé nezbytné, nebot kvalitni, moderni a technologicky smart infrastruktura jde ruku v ruce
s kvalitou sluzeb. Na tuto kapitolu velmi Gzce navazuje Strategicky cil IV. Efektivni investice do infrastruktury cestovniho ruchu
a novych IT a smart trend.

1. Tematicka oblast VZDELAVANi

Priorita Termin

Aktivi Indik3

tivita N/S/V Garant ndikator realizace
a) Zefektivnéni praxi a stazi studentd \Y JCCR + VS | 1. Pfijaté opatfeni na zefektivnéni 12/2024
propojenim podnikatelt a $kol z oboru +VOS + S8/ | praxi a stazi: 1
cestovniho ruchu a vytvoreni platformy SOU + JHK | 2. Pocet zapojenych $kol: 10 12/2030
pro zefektivnéni praxi a stazi 3. Pocet zapojenych podnikatell: 50 12/2030
s oboustrannym ratingem
b) Ve spolupréaci s vysokymi \Y JCCR + VS | Vytvoreni systému pro opakované 12/2024
Skolami, vy$simi odbornymi skolami, + JHK vzdélavani: 1

vzdélavacimi institucemi, profesnimi

organizacemi a JHK vytvofit systém

opakovaného vzdélavani (véetné
zajisténi tematickych exkurzi)
poskytovatell sluzeb (a jejich
zaméstnancu), ktery bude organizovan
idedlné v turistickych oblastech a ktery
by mél dvé hlavni témata vzdélavani:

- Informacni minimum o atraktivitdch
pro turisty v rdmci destinace jizni
Cechy

- Odborné vzdélavani v oblasti
poskytovanych sluzeb (quality
destination management)
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c) Organizovat a financovat odborné V JEK +JCCR | 1. Pocty odbornych kurz(: 20 12/2030
kurzy pro pracovniky cestovniho ruchu, + VS +JHK | 2. Pocty exkurzi: 10 12/2030
vCetné kurz( a exkurzi v zahranic¢i ve
spolupraci s rakouskymi a némeckymi
partnery pro pracovniky destinacnich
managementd
d) Podpotit vzdélavani u¢nu a studentu V JCCR + odb. | 1. Zasah do poctu studentu: 500 12/2027
odbornych skol zamérenych na obor uciligte, sS, | 2. Pocet odbornikd z praxe 12/2027
cestovniho ruchu ve smyslu zapojovani VOS, VS zapojenych do vyuky: 50
JCCR a praktikd do vyuky 3. Pocet zapojenych skol: 10 12/2027
e) Vznik koordinacni platformy na bazi Y JCCR Koordinacni platforma 12/2022
vzajemné kooperace a komunikace + DMO pro vzdélavani: 1
napf. v podobé pracovni skupiny + odb.
sestavené ze zastupcti KU, skol ucilists, Ss,
zaméFenych na cestovni ruch, DMO VoS, VS
a podnikatelskych subjekt
f) Vytvorit a aplikovat systém podpor V JCCR Systém strategickych podpor 12/2024
stavajicich odbornych skol zamérenych + DMO odbornych skol zamérenych na
na cestovni ruch (zejména ucilist). + odb. cestovni ruch
Systém bude obsahovat napt. podporu uciliste, SS
naboru 7akd ze ZS formou prezentaci
praktické vyuky, podporu investic do
odbornych u¢eben, podporu praxi
a stazi studentl v zahranici, realizaci
kulatych stold a konferenci v¢. zkousek
z profesni kvalifikace s aktivni Ucasti
praktikl a zastupct DMO
g) Realizovat nenasilnou formou V JCCR + VS Pocet kampani: 3 12/2030
edukaci mistnich obyvatel, aby se stali + JHK
soucasti pozitivniho zazitku z dovolené + obce
v jiznich Cechach ajejich
sdruzeni
h) Realizovat nenasilnou formou V JCCR + VS | Pocet kampani: 3 12/2030
edukaci navstévnikd v oblasti + JHK

kulturnich zvyklosti a Setrného pristupu
k pfirodnim zdrojdm a Zivotnimu
prostfedi obecné k zajisténi
udrZitelného CR

2. Tematicka oblast INICIACE POSKYTOVATELU SLUZEB

Aktivita

a) Podporovat iniciativy ,zdola®,

které vedou k vytvoreni klastr(/
spolupracujicich spolecenstvi
provozovatelU sluzeb cestovniho ruchu
splAujicich vlastni stanovené standardy
kvality (véetné implementace ,zazitku*
do své nabidky sluzeb)

Priorita
N/S/V

Garant

Indikator

1. Pocet vzniklych klastrd na krajské
arovni: 1

2. Pocet vzniklych klastrd na oblastni
drovni: 9

Termin
realizace

12/2030

12/2030
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b) Podpora pristupt vedoucich S JEK PocCet projektd zamérenych na 12/2030
k udrzitelnému cestovnimu ruchu podporu lokalni ekonomiky

(napt. lokalni ekonomika, ekoturismus) a ekoturismu: 11

c) Vytvoreni systému motivované V JEK +JCCR | Pocet (nové) aktivizovanych 12/2030
aktivizace poskytovatell sluzeb do + DMO poskytovatelt sluzeb: 100

aktivit verejné prospésnosti (Clenstvi + Skoly

v DMO, podpora infocenter, Skol + JHK

zamérenych na CR napf. poskytovanim
praxi, exkurzi atd.)

3. Tematicka oblast METODICKA PODPORA

Aktivita

Priorita

N/S/V

Indikator

Termin
realizace

a) Vytvoreni metodiky pro cenotvorbu V JCCR Metodika cenotvorba vs. kvalita 12/2023
ve sluzbach cestovniho ruchu tak, aby sluzeb: 1
cena odpovidala kvalité poskytovanych
sluzeb
b) JIHOCesky systém kvality sluzeb — S JCCR + DMO | 1. JIHOCesky systém kvality sluzeb: 1 12/2024
iniciovat u stavajicich pravidel CSKS 2. Pocet certifikovanych subjektd: 50 12/2030
funkéni zmény, napf. hodnoceni trhem,
zakomponovat motivacni prvky/
benefity pro certifikované subjekty
a tento systém aplikovat na jihoceské
drovni
c) Podpora zapojeni poskytovateld V JCCR + DMO | 1. Kampan a vzdélavaci program 12/2024
sluzeb (zejména ubytovatelll) do (v¢. vytvoreni prehledného materialu
mezinarodné uznavanych certifikacnich s pfedstavenim mezinarodné
programu uznavanych certifikacnich
programu): 1
2. Pocet certifikovanych subjekt 12/2030

v mezinarodnich programech: 20

L. Tematicka oblast ZPETNA VAZBA

Priorita Termin
Aktivi Indik3
tivita N/S/V ndikator realizace
a) Sledovani ukazatelll hodnoceni \Y JCCR Pocet reportd: 10 12/2021
kvality na portalech jako Tripadvisor, —-12/2030
Booking atd.
b) Pravidelny vyzkum spokojenosti V JCCR Pocet vyzkumu: 5 12/2022
navstévnikd 12/2024
12/2026
12/2028
12/2030
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Operacni cil I.4: Efektivni marketing

V prvnim roce realizace Koncepce bude vytvorena marketingova strategie na obdobi 3 let s naslednou aktualizaci vzdy na dalsi
3leté obdobi, pficemz bude respektovat stanovené cile a aktivity, zejména tykajici se prodlouzeni sezony a propagace méné
turisticky zatizenych lokalit tak, jak jsou definovany v ramci Opatreni €. I.1: Podpora novych a originalnich produktd a oziveni
stavajicich produktt s akcentem na Setrné formy cestovniho ruchu a udrzitelny rozvoj a 1.2: Podpora mimosezonnich produktd.
U produktovych linii bude marketingova strategie specifikovat cilové trhy a zptsoby marketingové komunikace. Na pudé doma-
ciho cestovniho ruchu zlstavaji dominantni cilovou skupinou i nadale rodiny s détmi. V ramci zahrani¢niho cestovniho ruchu to
aktualné jsou zejména blizké trhy, primarné sousedni zemé, dale zemé Evropské unie. Chovani navstévnikd z blizkych a vzdale-
nych trhli a viibec podminky cestovniho ruchu bude vzdy ovliviiovat geopoliticka situace, kterou budou aktualni marketingova
strategie a aktualni marketingové plany vzdy zohlednovat.

Destinace jizni Cechy je celkovym obrazem sestavenym z jednotlivych turistickych oblasti, které buduji svou vlastni znacku
a snazi se prosadit v domacim cestovnim ruchu. Tyto aktivity jsou plné v souladu s ¢innostmi, které vedle toho vyviji Jihoceska
centrala cestovniho ruchu v oblasti domaciho i zahrani¢niho cestovniho ruchu. Znacka Jizni Cechy tvofi jakousi stfechu, jedno-
tici nadrazenou znacku, kterd by méla byt turistickymi oblastmi respektovéana a aktivné propagovana soubézné s jejich vlastni
propagaci. Logo Jizni Cechy by mélo byt uvadéno na online prezentacich i tisténych materialech turistickych oblasti, které tvori
destinaci jizni Cechy.

Na zakladé osvédcené praxe JihoCeské centraly cestovniho ruchu s realizaci krajského infocentra a kladnych ohlasu ze strany
navstévnikud je vhodné se zabyvat jeho znovuotevienim, a to alespor v jedné z navrhovanych forem (viz 2.Tematicka oblast nize).

1. Tematicka oblast MARKETINGOVA STRATEGIE

. . Priorita - Termin
Aktivita N/S/V Garant Indikator realizace
a) Budou vytvoreny trileté \Y JCCR Marketingové strategie: 3 12/2024
marketingové strategie pro destinaci 12/2027
jizni Cechy 12/2030

- Stabilizacni postcovidova 2022-2024
- Rozvojova 2025-2027
- Vynosova 2028-2030

b) Kazdy rok bude pfipraven V JCCR Marketingové plany: 10 10/2021
marketingovy plan, ktery bude -10/2030
komunikovan s ¢asovym predstihem

v mésicich zafi-fijen do Gzemi.
Marketingovy plan bude cerpat
zejména z aktivit a ndmétud jednotlivych
oblasti, bude pripraven na obdobi
jednoho roku sezonné od jara
nasledujiciho roku do zimy (brezen—
Unor) a bude akcentovat mimosezonni

promo.
c) Na Urovni TO budou vytvoreny V TO Existence marketingovych plant 10/2021
marketingové plany akcentujici (9 let x min. 7 certifikovanych -10/2030
mimosezonni promo v&etné provedeni DMO): 63

kontroly jejich dodrzovani.

d) Vytvoreni metodiky/pravidel pro V JCCR Metodika pro uzivani destinac¢ni 12/2022
uzivani destina&ni zna&ky Jizni Cechy znacky: 1
e) Bude vytvorena specialni online V JCCR Web pro némecky hovofici trh: 1 12/2024

marketingova komunikace/web pro
némecky hovofici trh
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2. Tematicka oblastleOéESKA INFOCENTRA

Priorita Termin
Aktivita Garant Indikator .
i N/S/V : realizace
a) Podpora otevieni jihoceského N JEK +JCCR | Min. 1 z navrhovanych forem 12/2030
informacniho centra v kamennych zrealizovana

prostorach v Ceskych Budéjovicich

b) Podpora otevreni jihoceského S JEK +JCCR 12/2027
mobilniho informacniho centra

c) Podpora otevieni jihoceského \ JEK +JCCR 12/2024
virtualniho infocentra

d) Podpora modernizace infocenter \ JEK +JCCR | 1. Pocet modernizovanych 12/2030
certifikovanych u ATIC zavedenim infocenter: 15

novych IT technologii a implementaci 2. Dotaéni program kraje: 1
SMART Feseni (napf. virtualni forma
infocentra pristupna 24 hod. denné
apod.)

Strategicky cil . Il: Stabilizace systému fizeni cestovniho ruchu v JihoCeském kraji

Jiho€esky kraj je unikatni v tom, jakym zpGsobem byla v letech 2015-2020 nastavena hierarchie systému Fizeni cestovniho
ruchu. Zcela podstatnym zamérem tohoto strategického cile je pokracovat ve stabilizaci nastaveného systému a pfipravit
zemi jiznich Cech na aplikaci zakona o cestovnim ruchu.

Rizeni cestovniho ruchu v Jihoceském kraji je tfitroviiové a zcela v souladu s Narodni kategorizaci organizaci destina¢niho ma-
nagementu. Lokalni Uroven nepod|éha krajské certifikaci, neni z rozpoctu kraje finanéné podporovana, co se tyka provoznich
a mzdovych vydaju, ale mtze Zadat v jinych opatfenich v ramci DR, napf. na tvorbu produktd cestovniho ruchu a jejich mar-
ketingu, ovsem za predpokladu, Ze obdrZi souhlasné stanovisko od DMO nejblizsiho vyssiho fadu, do jejiz Gzemni plusobnosti
spada. Oblastni Groven je tvorena turistickymi oblastmi, které krajskou certifikaci mohou ziskat personalné-financni podporu,
a $picku pyramidy uzavira JCCR. Pokud na néjakém Uzemi Jihoceského kraje nevznikne lokalni ani oblastni DMO, pak je spravou
nad timto Uzemim z hlediska fizeni cestovniho ruchu povérena krajska organizace destinacniho managementu.

Termi
Indikator SCII Zpusob ovéreni er.mln
realizace

Jizni Cechy budou systémové ptipraveny na JCCR Certifikace organizaci destina¢niho 12/2030
implementaci zdkona o cestovnim ruchu. managementu na narodni Urovni

(Kategorizace DMO)

Parametry stanovené vécnym zamérem

zadkona o CR
Certifikované oblastni DMO Jiho¢eskou centralou JEK Dotacni program kraje 12/2030
cestovniho ruchu budou mit zajisténé stabilni Rozpoctové kapitoly kraje
financovani z krajskych i z vlastnich zdroja tak,
aby plnohodnotné plnily svou funkci
v Uzemi turistické oblasti a v destinaci jizni Cechy.
V jiznich Cechach je nastaven systém JEK + JCCR | Nastaveny a fungujici systém komunikace | 12/2030
projednavani a schvalovani systémovych zmén a schvalovani (usneseni organu kraje)
v CR.
Jizni Cechy maji napojeny systém fizeni na JCCR Metodika spoluprace mezi krajskou 12/2030
centralni Grovné, zejména na narodni DMO. a centralni Grovni
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Operachni cil Il.1: Profesionalizace organizaci destinacniho managementu

Po predchozim pilotnim obdobi 2015-2020, kdy byl v Jihoceském kraji podporen vznik turistickych oblasti a jejich organizaci
destina¢niho managementu, nyni nastava Cas k jejich profesionalizaci, ¢imz mudze dojit k eliminaci slabych turistickych oblasti
a optimalizaci jejich poctu. Zpusob optimalizace bude vychazet z potencidlu CR v Gzemi, kvality prace DMO a jimi realizo-
vanych cinnosti a dale ze schopnosti generovat vlastni financni prostfedky bez ohledu na to, zda se jedna o pfijmy z vlastni
podnikatelské ¢innosti nebo prijmy ziskané prostfednictvim partner(l z Gzemi. K ukonceni procesu optimalizace TO by mélo
dojit idealné v roce 2021, nejpozdéji viak do roku 2024

Profesionalizace spociva v realizaci aktivit, které jsou zminovany v riznych kapitolach tohoto dokumentu. Role DMO se méni
v dusledku poZadavkl dnesni doby i pandemickych opatfeni. Organizace destina¢niho managementu si musi osvojit také ¢in-
nosti, které jsou blizké obchodnim spole¢nostem. Vyrazné by tomu mély napomoci uzavrena krajska partnerstvi a spoluprace,
ke kterym v ramci planovanych strategickych aktivit dojde. Nékde muze byt vysledkem profesionalizace ¢innosti fize TO ¢i
velmi tésna tandemova spoluprace, ktera mize prinést Gzasné synergické efekty (napf. logické propojeni TO Cesky Krumlov
region a Lipensko).

Priorita Term|n
Aktivita Indikator

a) Stanovit nova kritéria pro certifikaci JEK +JCCR | Manuél pro certifikaci DMO: 1 12/2021
turlstlckych oblasti (aktualizace + profesni
metodiky ,Manual turistické oblasti*), organizace

aby jejich DMO mohly nadale cerpat
personalné-finanéni podporu z kraje,
pricemz budou naptiklad zapracovana
tato kritéria:
- Otevrenost a transparentnost DMO
- Potencial CRv 7O
- Pouzivani znacky Jizni Cechy
- Aktivni participace na systému CR
v K
- Statistika, nastaveni méfitelnych
ukazateld, jejich sledovani a stanoveni

opatreni
b) DMO si osvoji dalsi role, Vv JCCR +TO Certifikované DMO dle nového 12/2022
aby byla zajisténa jejich udrzitelnost Manualu TO: min. 7
a profesionalita s ohledem na aktualni
potfeby a trendy:

- Obchodni vydéle¢na cinnost
(v¢. bartert)

- Organizace vzdélavani, poradenstvi

- Iniciace rozvoje kvality sluzeb
cestovniho ruchu

- Iniciace rozvoje destinace
(brownfields, infrastruktura — méreni
vyuziti potencialu mista, navstévnosti,
sluzby CR — hustota a struktura
UZ, potencial rozvoje...) v aktivni
spolupréaci s partnery, jako jsou mistni
akéni skupiny
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Operacni cil €. 11.2: Stabilizace financovani organizaci destinacniho managementu

Z duvodu potreby efektivniho rozpoctovani a planovani marketingovych aktivit v organizacich destinacniho managementu
v JihoCeském kraji je nutné stanovit pro ¢erpani dotaci na provoz a marketing optimalné tfileté obdobi. Kazdy rok by mohlo
probéhnout vyUctovani ¢asti dotace nebo jakasi priibézna administrativni kontrola ¢erpani. DMO musi byt pfedem znama vyse
financni dotace na provoz a ¢innost v delSim ¢asovém horizontu, idealné tzv. trilety financni kredit, aby nedochazelo k naho-
dilym rozhodnutim bez fadného marketingového planovani.

Priorita Term|n
Aktivita Indikator

a) Stanovit pro certifikované DMO JEK + JCCR | Dotacni program na podporu ¢innosti 12/2022
dlouhodoby vyhled finan¢ni podpory DMO: 1
skrze dotacni program kraje (napt.
formou tiletych kreditl s ro¢nim
vyUctovanim nakladl) tak, aby
DMO mohly efektivné a s ¢asovym
predstihem planovat svou ¢innost.

b) Vytvorit metodiku pro stanoveni S JCCR Existence metodiky: 1 12/2022
optimalni vyse prispévku z obci a mést

do DMO.

c) Intervenovat na narodni Grovni V JCCR + Revidovany NPPCR: 1 12/2022
s cilem prosadit financ¢ni podporu profesni

pro certifikované DMO (idealné organizace

v ramci Narodniho programu podpory
cestovniho ruchu)

Operacni cil €. 11.3: Transformace Jihoceské centraly cestovniho ruchu na obchodni spolecnost

Podobné jako u oblastnich destinacnich managementd, které musi projit procesem profesionalizace a musi na sebe pfijmout
dalsi role, musi podobnou profesionalizaci absolvovat i organizace destinacniho managementu na krajské Urovni. Ta bude
spocivat zejména ve zméné pravni subjektivity nebo ve zméné zfizovaci smlouvy, aby se kromé tvorby a propagace produkt(
mohla vice zamérit na komercni aktivity, management kvality a inovace. Toto je vsak véc politického rozhodnuti samospravy
kraje a vyZaduje dukladné zvazeni a ekonomicko-organizaéni posouzeni.

Priorita Termin
Aktivit Indikat
vita N/S/V ndikator realizace
Pfipravit koncept transformace V JEK +JCCR | Transformovana krajska DMO na 12/2027
JihoCeské centraly cestovniho ruchu obchodni spolecnost: 1

tak, aby vyvijela obchodni ¢innost
(komercni aktivity v oblasti prodeje

a sluzeb) za Ucelem vytvareni vlastnich
zdrojl pfijmu a aby zménila své
zaméfeni smérem k managementu
kvality a inovacim.

STRANA 39



KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU JIHOCESKEHO KRAJE 2021-2030

Operacni cil €. Il.4: Kultivace spoluprace v ramci sektoru cestovniho ruchu na vsech trovnich

Kromé vlastni profesionalizace destina¢nich managementu je také nutné zaujmout jednoznacény postoj k preskrajovym turis-
tickym oblastem. Jihocesky kraj ma vyhodu v tom, 7e se celé jeho Gzemi prekryva s destinaci jizni Cechy, ktera ma Gzemné ale
vétsi rozsah. Presahy destinace do jinych kraji jsou dany Gzemnim vymezenim 11 turistickych oblasti, které se ztotoZnuji se
znac¢kou Jizni Cechy. Typickou preskrajovou oblasti je tfeba Toulava. Dalsi preskrajovou oblasti, ktera se bude v tomto smyslu
muset v pribéhu realizace koncepce konsolidovat, je Sumava, ke které je nutné z marketingového hlediska pristupovat jako
k celku s jednim destina&nim managementem. U téchto oblasti bude nutné fesit otazky pouzivani znacky Jizni Cechy, napfi-
klad v rdmci memoranda o spolupraci s okolnimi kraji a zaroven i v jihoCeské certifikaci, s ¢imZ souvisi nastaveni financné-
-personalni podpory a kompetenci.

JihoCesky kraj v uplynulych péti letech zrealizoval zmény systémovych FeSeni v oblasti fizeni cestovniho ruchu, a pravé proto
by mél iniciovat op&tovnou snahu o pfipravu ¢eské pravni Upravy pro toto odvétvi, véetné zplsobu financovani inspirovaného
napriklad rakouskym modelem, ktery pracuje s obcemi, kde je potencial CR, stanovuje vysi poplatkl a zpétny mechanismus
financovani infrastruktury a destina¢niho managementu.

Priorita Termin

Aktivi Indika
tivita N/S/V Garant ndikator realizace

a) Stanovit jednotny pristup ve V JEK +JCCR | Existence systému/metodiky: 1 12/2022
stanovovani vyse poplatkd z ubytovani
napf. zorganizovanim diskusnich
kulatych stold s odbornou facilitaci se
zastupci obci a mést

b) Uzavfit mezikrajovou dohodu/ V JCCR Uzaviené dohody/memoranda: 3 12/2024
memorandum k jednotnému
pFistupu k preskrajovym oblastem

a k marketingu znacky destinace jizni

Cechy

c) Aktivizace a spoluprace DMO, V JCCR + Pfipraveny vécny zamér zadkona o CR 12/2030
zejména za UCelem prosazeni zékona profesni Kk projednani: 1

o cestovnim ruchu organizace

d) Stanoveni metodiky/systému V JEK +JCCR | Existence systému/metodiky: 1 12/2024

projednavani a schvalovani
systémovych zmén na krajské Grovni
a definovani roli vsech zucastnénych
(Komise CR, Kolegium CR...)

e) Nastavit fungujici systém fizeni CR V JCCR Existence systému/metodiky: 1 12/2024
(komunikace, kompetence...) z jiznich
Cech na centralni GroveR, zejména na
narodni DMO (JCCR vs. CzechTourism)
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Operacni cil €. I.5: Krizovy management pro oblast cestovniho ruchu

Dokument Koncepce je zpracovavan v obdobi, kdy cestovni ruch celi nejvétsi krizi za poslednich 30 let. Krize zpUsobena
pandemii COVID-19 soucasné nuti k zamysleni, jak podobnym krizim ¢elit a jak zmirnit jejich dopady na odvétvi cestovniho
ruchu. Vzhledem k tomu, Ze soucasna pandemie jesté zdaleka neni u svého konce, je nutné pripravit odborny tym, ktery bude
bedlivé analyzovat jeji vyvoj a dopady a z nich vyvodi doporuceni a navrhy rychlych a efektivnich reseni pro pripadné dalsi
krize, které se mohou v cyklech opakovat.

Priorita Term|n
Aktivita Indikator

a) Vytvorit krizovy tym idealné ze JEK +JCCR | Existence krizového tymu 12/2024
zastupcl JCCR, DMO, kraje a profesnich pro oblast CR: 1
organizaci napf. restrukturalizaci
,Kolegia cestovniho ruchu*.

b) Zpracovat analyzu dopadl covidové \ JEK +JCCR | Analyza dopadu covidové krize 12/2024
krize na sektor cestovniho ruchu. na sektor CR: 1
c) Vytvoreni metodiky, jak rychle \Y JEK +JCCR | Metodika risk managementu 12/2027
a efektivné reagovat v pfipadé jiné pro oblast CR: 1

podobné krize, ktera se kdykoliv

mUze zase objevit. Metodika risk
managementu stanovi flexibilitu pland,
rychla Feseni, dlouhodoba reseni,
planovani v dobé krize.

Strategicky cil €. lll: Konsolidovat hospodarsky prinos cestovniho ruchu pro Jihocesky kraj

Vysledek realizace tohoto strategického cile argumentacné poslouzi nejen v prezentaci a obhajobé cestovniho ruchu jako
odvétvi narodniho hospodarstvi vsem soucasnym i pfipadnym budoucim aktérim podilejicim se na podstatnych rozhodnutich
v tomto oboru, ale také napriklad ve snaze opétovného projednani zékona o cestovnim ruchu.

V jiznich Cechach se tedy zaméfime na stanoveni takovych statistickych ukazatel(i vykonnosti cestovniho ruchu, které budou
dlouhodobé sledovany a pravidelné vyhodnocovany po celou dobu realizace této Koncepce. Nasledujici priklady se ovsem
neobejdou bez vstupnich dat, kterd dosud nejsou vefejné dostupna a je tedy nutné je objednat a/nebo zakoupit. Je nutné
si ale uvédomit, Ze tato data je mozné ziskat pouze po krajich, a ne po destinacich a do budoucna se tento pfistup zifejmé
nezméni. Co se tyka presaht turistickych oblasti do jinych kraj (Toulava, Sumava), bude nutné spolupracovat na sdileni dat
s okolnimi kraji prostrednictvim uzavieného memoranda. V prabéhu prvnich let realizace Koncepce budou jesté zpresnény
zejména ty ukazatele, které bude JCCR nad ramec dat dostupnych z CSU z dlouhodobého hlediska shromazdovat, vyhodno-
covat a zverejnovat.

NiZe je uveden priklad stanoveni statistickych ukazatelt pro jejich sledovani v letech 2021-2030:

Hromadnd ubytovaci zafizeni z CSU, v clenéni dle TO (ve srovndni s daty mistnich samosprav):
1) Kapacita HUZ (vs. kapacita UZ dle dat mistnich samosprav)

2) Navstévnost HUZ (vs. navstévnost UZ dle dat mistnich samosprav)
Pocet hostl, poc¢et pfenocovani, primérna doba pfenocovani

3) Zahrani¢ni prijezdovy CR

Marketingovy informacni systém (MIS) ukazatele, data z HUZ (www.tourdata.cz, zpracovano agenturou CzechTourism),
bude zpracovano v ¢lenéni dle TO:

1) Intenzita cestovniho ruchu (pomér poc¢tu prenocovani na pocet obyvatel dané lokality)

2) Hustota cestovniho ruchu (pomér poctu prenocovani na 1 km? rozlohy dané lokality)
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¢+ sy

Satelitni tcet cestovniho ruchu, data na celou CR dle odvétvi (zvefejnéno s 2letym odstupem),
idealné zajistit data dle kraji a idealné také dle TO:

1) Podil CR na tvorb& HDP v CR v %

2) Produkce CR (tzn. pfijmy z odvéti CR)

3) Pocet zaméstnanych v CR

4) Podil zaméstnanych vs. sebezaméstnani

5) Podil CR na celkové zaméstnanosti

TrZby v odvétvi CR dle CZ-NACE (data z EET), v ¢lenéni dle kraju a ideélné také dle TO:

1) Zvyseni/pokles pfijma z cestovniho ruchu (dle CZ-NACE) oproti pfedchozimu roku v %

Mobilni data operdtoru, v ¢lenéni dle TO:

1) Pocet turistonavstév — pocet opakovanych navstév

2) Pocet pfenocovani v destinaci

3) 24h pobyt — pocet celych dnu stravenych v destinaci
4) Turistoden — pocet dnl stravenych v destinaci

5) Vyletoden — pocet jednodennich navstév do destinace

6) Potet domaécich vs. zahrani¢nich turistt

Kromé vyse uvedenych ekonomickych ukazateld, které se budou sledovat plosné za celé Gzemi Jihoceského kraje, je nutné
v prvnim roce realizace koncepce stanovit zpusob vypoctu negativnich vlivd, napf. pretiZzenosti, externalit v CR apod. a také
vytvorit ukazatele, které budou zaloZené na vyuZiti potencialu CR.

Indikator SCIII Garant | Zpusob ovéreni Ter.mln
realizace

a) Jizni Cechy kvantifikuji hospodarsky pinos JCCR Elektronicky verejné dostupny Informacéni | 12/2030

oboru cestovniho ruchu jako priimyslového bulletin/informatorium (publikovany

odveétvi. idealné v rocnich intervalech)

na Www.jccr.cz

b) Jizni Cechy porovnavaji hospodafsky prinos JCCR Provedeni benchmarkingu: 3x 12/2024
cestovniho ruchu své destinace ve srovnani 12/2027
s konkuren&nimi destinacemi, analyzuji pFiciny 12/2030

a formuluji doporuceni

Operacni cil €. 1ll.1: Monitoring hospodarského vyvoje cestovniho ruchu v Jihoceském kraji

Podstatnym zamérem Operacniho cile €. lll.1 je systematizovat a ucelit sbér veskerych dostupnych dat, ktera poskytuji jakéko-
liv méfitelné tdaje, ze kterych lze shrnout informace o vyvoji cestovniho ruchu v Ceské republice (Jihoc¢eském kraji) a z toho
nasledné vyvodit zavéry, doporuceni a opatreni. Pro efektivni rozhodovani v oboru cestovniho ruchu je nutné byt dobre obe-
znadmen, jak se cestovni ruch podili na tvorbé& HDP a to i v riznych korelacich (a to i mezi proménnymi navzajem) napriklad
s poCty aktivnich podnikatelt dle zaméreni, s pocty zaméstnanc(, s Grovni trzeb apod.

Priorita Term|n
Aktivita

a) Vytvorit vlastni metodiku sledovani JEK +JCCR | Vytvorena metodika: 1 12/2022
statistickych dat potfebnych pro
vyCisleni a interpretaci hospodarského
pfinosu oboru cestovniho ruchu véetné
uvedeni zdrojl
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b) Zajistit systematicky sbér dat nejen V JEK +JCCR | Vydana/zverejnéna 12/2022
z CSU, ale také ze satelitniho tétu CR, statistika (1x ro¢né): 9 -12/2030
pfipadné dalsi doplikovéa data jako
napfiklad zbytkova data mobilnich
operatord atd. (idealné ve strukture dle
turistickych oblasti)

c) Cesky statisticky Grad — iniciovat S2 JCCR Revidovany systém sbéru dat 12/2030
funkéni zmény, napf. evidence na CsU: 1
ubytovani v¢. drobného (individualniho)
ubytovani nad rémec HUZ; poskytovani
dat CSU bez omezeni ochrany
individualnich Gdajt (alespon pro
potfeby verejné spravy a jejich
zfizovanych organizaci)

Operacni cil €. 111.2: Statistika cestovniho ruchu v turistickych oblastech

Podobné jako v predchozim opatfeni JihoCeska centrala cestovniho ruchu budou i certifikované DMO disponovat informacemi
o vyvoji cestovniho ruchu a jeho ekonomickych pfinosech ve svych turistickych oblastech. Kvalitni znalost téchto informaci
posiluje argumentaci smérem k partnertim a donatortim, ktefi destinacnimu managementu prispivaji nejen financné, ale také
tfeba formou barterd, lidskymi zdroji ¢i sdilenim vlastni know-how, jejich financni intervence do verejné infrastruktury ces-
tovniho ruchu nevyjimaje. Ekonomicky pfinos cestovniho ruchu se kvantifikovanymi vystupy [épe interpretuje a napomuze tak
destina¢nim managementim nejen svou turistickou oblast dobfe znéat, ale také se v Uzemi dobre etablovat.

K tomuto Gcelu byl pro turistické oblasti vytvoren Jihoceskou centralou cestovniho ruchu systém GAS, ktery automaticky
prenasi data z CSU a také z Google analytics, ktery sleduje aktivitu tykajici se dané turistické oblasti v online prosttedi. Diky
tomuto jednotnému prostiedi je pak ale také mozné porovnavat turistické oblasti mezi sebou. Organizace destinacniho ma-
nagementu rovnéz musi prokazat, Ze s témito daty umf pracovat a interpretovat je déale, idealné prostfednictvim tiskovych/
vyroénich zpray, které predkladaji svym partnertm.

Good Analytical System (GAS) — data z Monitoru Ministerstva financi CR

1) Ubytovaci poplatky / rekreacni poplatky

2) Pocet mist pro stany a karavany (kapacita)

3) Pocet ubytovacich zafizeni (HUZ)

4) Pocet pokoju v ubytovacich zafizenich (HUZ)

5) Pocet lzZek v ubytovacich zafizenich (kapacita ubytovani v HUZ)

6) Pocet obyvatel s trvalym nebo dlouhodobym pobytem (pouZito pro vypocet intenzity CR)
7) Plocha Gzemi (pouzito pro vypocet hustoty CR)

DMO musi rovnéz nastavit vlastni pfistupy ke statistice vyvoje cestovniho ruchu v oblasti, které budou obsahovat napf. zpu-
soby méfeni navstévnosti, primérnou Utratu navstévnikl v oblasti, vlastni metody pro vycisleni ekonomického pfinosu akci,
které DMO realizuji (napf. press tripy), atd. Tento cil rovnéZ navazuje na Operacni cil ¢. IIl.1. Profesionalizace organizaci desti-
nacniho managementu.

Priorita Termin

Aktivit G t Indikat

ivita N/S/V aran ndikator realizace
a) Aktivizace DMO ve vyuZivani Y JCCR + TO | Pocet DMO aktivné vyuzivajicich 12/2021
analytického systému analyticky systém: min. 7 DMO
b) Podpora DMO pfi nastavovani vlastnich V JCCR + CzT | Pocet DMO aktivné vyuzivajicich 12/2022
metod sledovani statistického vyvoje +TO analyticky systém: min. 7 DMO
cestovniho ruchu v turistické oblasti
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Strategicky cil €. IV: Efektivni investice do infrastruktury cestovniho ruchu
a novych IT a smart trendd

Cestovni ruch si v jiznich Cechach v nadchazejicim desetileti 2021-2030 klade za cil zlepsit kvalitu sluzeb i prostiednictvim
efektivnich investic do infrastruktury cestovniho ruchu a vyuziti modernich technologii a smart feseni, jejichZ implementaci bu-
dou usnadnény nékteré ¢innosti na strané lidi pracujicich v oboru a bude vytvoreno komfortnéjsi prostredi na strané navstévnika.

gy X ey . Termin
Indikator SCIV Garant Zpusob ovéreni .
realizace
Jizni Cechy budou suverénnim SMART JCCR Pocet podpofenych projektll zaméFenych 12/2030
regionem v Ceské republice s ohledem na na modernizaci infrastruktury CR,
kvalitu infrastruktury cestovniho ruchu, vyuZziti na realizaci SMART Fe3eni: 100

modernich technologit a trendd. Hodnoceni provedené navstévnikem

(vlastni Setfeni): 3

Hodnoceni provedené pracovniky
v oboru (vlastni setfeni): 3

Operacni cil €. IV.1: Podpora IT, smart inovaci a digitalizace

V jiznich Cechach budou podporovany inovativni projekty a investice, které budou vyuzivat sou¢asné trendy moderni doby
a tzv. chytra redeni. Chytra Feseni spocivaji nejen v aktualné modernim trendy provedent, ale také v fadné provedené iden-
tifikaci cilovych uzivatelt/navstévnikl a nasledné zvoleném vhodném pfistupu provedeni, kde vysledkem muze byt pravé
jednoduchost a srozumitelnost bez vyuziti modernich online technologii, napf. v pfipadé cilové skupiny seniora.

Pro znacné zefektivnéni propagace, uchovavani dat a naslednou praci s nimi bude pofizen centralizovany multimedialni archiy,
kde zdrojem dat nejsou pouze zapojené organizace, ale i obcané a navstévnici kraje. Smart feseni spociva v koncentraci (centrali-
zaci), zpracovani, moZnosti organizovani, spravovani a publikovani dat multimedialniho charakteru. Medialni sklad dale umoziuje
ke vstupnim datdm pfifadit metadata dle nastaveni, organizovat data v knihovnach a nasledné s témito daty pracovat, fesi dupli-
city dat, jejich pFistupova a autorska prava, bezpecnost a zalohovani. Nabizi pokrocilé funkce pro vyhledavani, spravu uzivateld,
nastroje pro sdileni a kooperaci, procesni nastroje, workflow a monitoring ¢innosti. Poskytuje FeSeni vysoké dostupnosti, obsahuje
integraci tfetich stran, ¢imZ umoZnuje pracovat s daty dalSim subjektdm, které mohou vytvorit dalsi hodnotné produkty nad té-
mito daty. Vystupem jsou aplikace s intuitivnim webovym prostredim, jako jsou napriklad mobilni aplikace ¢i multimedialni portal.
Pomoci téchto aplikaci se uzivatel (obc¢an) stava soucasti systému a podili se na tvorbé obsahu.

S ohledem na odhadovanou vysi investice na zakoupeni ¢i vyvoj na miru takové media banky se jeho realizace zhosti Jihocesky
kraj idealné v kombinaci s finan¢nimi zdroji z evropskych dotacnich fondU, které podobné typy projektl finanéné podporuji.
Provozovatelem bude Jihoceska centrala cestovniho ruchu, kterd ponese zodpovédnost za jeho Udrzbu, obsahové ¢lenéni
a za dohled nad jeho vyuzivanim pro komercni Ucely za Uplatu tfeba na principu Shutterstock.

Komponenta inovace a digitalizace se bude prolinat i ostatnimi strategickymi cili, nicméné cilem tohoto opatreni je pfima
podpora novych feseni, kterd budou zamérena na aplikace inovaci do cestovniho ruchu. Mezi cilené inovace patfi zejména:

- Projekty zamérené na distribuci a logistiku toku navstévnik( a turistd
- Projekty zaméFené na digitalizaci nabidky a navstévnicky management
- Projekty zamérené na spravu hostt (v ubytovacich, gastro a dalSich sluzbach)

- Projekty e-commerce v cestovnim ruchu

- Podpora vyuziti socialnich siti v podobé zapojeni content administratord pro jednotlivé destinace nebo oblasti
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Priorita Term|n
Aktivita Indikator

a) Podpora inovativnich projektl JEK +JCCR | 1. Dotacni program zaméreny na 12/2023
a smart reseni podporu inovativnich projektud: 1
2. Pocet dotacnich programd, které 12/2030

implementuji hodnotici kritéria
preferujici inovace a smart feseni: 5

b) Podpora digitalizace dat pofizenim V JEK +JCCR | 1. Multimedialni sklad: 1 12/2026

multimedialniho skladu 2. Pocet subjektt zapojenych do 12/2030
multimédialniho skladu: 50

c) Podpora projektt cilenych inovaci V JEK —]JCCR | Pocet projektd zamérenych na 12/2030

v cestovnim ruchu +T0 inovace v cestovnim ruchu: min. 10

Operacni cil €. IV.2: Infrastruktura cestovniho ruchu

Nedilnou soucasti Koncepce je Soupis investi¢nich potfeb (viz Pfiloha €. 1), ktery bude aktualizovan idealné v ¢asovém hori-
zontu 2x ro¢né. Investicni zaméry, které nejsou soucasti Koncepce, nebudou ze strany Jihoceského kraje podporovany financ-
né ani formou partnerstvi. Je tedy nezbytné nutné pravidelné mapovat investicni potreby v Gzemi JihoCeského kraje nejlépe
prostfednictvim organizaci destinacniho managementu, které timto na sebe prebiraji dalsi roli, a sice aktivni vyhledavani
investicnich potfeb, propojovani a sitovani partnert (investord, obci, majitell nemovitosti, Gfednikl apod.) tak, aby dochazelo
k jejich Usp&Snym realizacim. Tyto Cinnosti jsou v tésné navaznosti na Operacni cil €. II.1. Profesionalizace organizaci desti-
nac¢niho managementu.

PFi definovani a nasledné podpore investicnich potreb je tfeba mit na paméti i dalsi definované cile, se kterymi je nutné byt
v souladu, jedna se napriklad o Operacni cile 1.1 a 1.2, jejichZ zaméFenim je prodlouZeni turistické sezony a distribuce turistt
mimo zatizené lokality. V rdmci téchto cild bude napfiklad mimosezonné propagovana nabidka kongresové turistiky, ale musi
pro ni byt vytvoreny podminky, které se neobejdou bez iniciace investic.

U kazdého investi¢niho zdméru je uveden popis, misto realizace, odhadovana finanéni naro¢nost, stav pfipravenosti a poten-
cialni realizator. Z popisu realizace musi vyplyvat, jaka je souvztaznost investi¢niho zdméru k cestovnimu ruchu, tzn. investi¢ni
akce musi byt umisténa u takové atraktivity cestovniho ruchu, kterou DMO zahrnuje do svého produktového portfolia nebo ji
propaguje, pripadné se investi¢ni akce tyka atraktivity samé. Aby byl Soupis investic¢nich potreb aktivnim dokumentem, bude
doplnén o dalsi metriky sledovani informaci, napt. stav pfipravenosti dané investice (projektova pfiprava, vydani pfislusného
opatreni stavebniho Ufadu, vyporadani vlastnickych vztah( atd.) a také stav jeji realizace. Bude rovnéz nutné, aby byl stanoven
organ (napf. Kolegium nebo Komise CR), ktery bude povéren kontrolou vyplhovani téchto tdaju, pficemz z nich bude vycha-
zet pfi pripravé podkladd pro stanoveni obsahu zaméreni dotaénich programi a urceni jejich finanéni alokace. Pfi uréovani
preferen¢nich bodt/hodnoticich kritérii pro vybér investic¢nich zamérl k jejich podpore musi byt zohlednény tyto podminky:
preference investic v oblastech, kde chybi kapacita (tzn. v ndvaznosti na miru vyuZiti potencialu mista); preference investic,
které aplikuji aspekty udrzitelného cestovniho ruchu (sledovani navstévnosti a zatizeni daného mista) apod.

Za soucast investi¢nich potreb do infrastruktury cestovniho ruchu mohou byt povazovény rovnéz i investice do rozvoje byd-
leni, a to obzvlast v turisticky atraktivnich lokalitdch mimo centra, kde je Spatna dopravni dostupnost a kde je identifikovana
vysokéa nabidka prace.

Infrastruktura cestovniho ruchu zahrnuje také opatreni, kterd maji zajistit bezproblémovou orientaci navstévnika v terénu.
V této souvislosti bude vypracovan pravné zavazny predpis, ktery vyjasni podminky a umozni instalaci tzv. ,hnédych ceduli“
pro turistické cile u komunikaci Il. a Ill. tfid.
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Priorita Term|n
Aktivita Indikator

a) Podpora investic do infrastruktury JEK +JCCR | 1. Dotacni program kraje: 1 12/2030
cestovmho ruchu v ndvaznosti na
kazdoroc¢né aktualizovany Soupis
investi¢nich potreb dle Prilohy ¢. 1

2. Pocet realizovanych investi¢nich 12/2030
potfeb dle Soupisu v pfiloze €. 1
koncepce: 100

b) Vytvofrit nastroj pro systematické vV JEK +JCCR | 1. Existence néstroje pro update 12/2022
sledovani stavu pfipravenosti +T0 informaci a preferencnich kritérii v¢.
a realizace investic v€etné jejich stanoveni zodpovédného organu: 1

podpory a fizeni (vytvofeni metriky
pro sledovani téchto informaci

a jejich pravidelny update v Soupisu
investi¢nich potreb dle Prilohy ¢. 1

a dale stanoveni preferencnich kritérii
jejich vybéru)

2. Pravidelny update informaci: 12/2030
min. 2x rocné

c) Vytvoreni pravné zavazného V JEK + JCCR | Existence pravné zavazného 12/2023
dokumentu pro zafazeni do seznamu dokumentu: 1
kulturnich a turistickych cild pro silnice
Il. a lll. tfid na Grovni JihoCeského kraje

Operaéni cil €. IV.3: Mobilita (nejen) navstévnika jiznich Cech

S ohledem na principy udrzitelného cestovniho ruchu se musi vzit velmi vazné v Gvahu ekologické aspekty, které zejména
v oblastech s vyssi turistickou navstévnosti mohou mit negativni dopady na Zivotni prostfedi. Dochazi k pretizeni oblibe-
nych lokalit, mezi které se radi i prirodni lokality se zvlastni ochranou, osobnimi auty. Tyto externality lze zmirnit zavedenim
rekreacni dopravy, napriklad zavedenim (a nékde jen posilenim) tzv. ,zelenych linek — mikrobust s vyuZitim alternativnich
pohonnych zdrojd. Vhodnym marketingem lze navstévniky ucit tyto linky vyuZivat. Tyto linky musi byt cenové zvyhodnéné,
tedy levnéjsi nez preprava osobnim automobilem pro rodinu s détmi. Ruku v ruce s podporou této ekologické prepravy jde
i zavedeni smart integrované slevové jizdenky, kterd usnadni navstévniklim cestovani vsemi verejné dostupnymi dopravnimi
prostiedky po jiznich Cechach v uréitém ¢ase za jednu cenu a rovnéz nabidne i slevy na atraktivity.

Dale budou provéreny turisticky navstévované ale od center odlou¢ené lokality, které bude nutné dopravné posilit z divodu
zajisténi dostupnosti prace v cestovnim ruchu zaméstnancim, ¢imz dojde k zajisténi pracovnich sil a v kone¢ném dusledku
i kvality sluzeb. Pfedpoklada se financni podpora Jihoceského kraje s finan¢ni participaci poskytovateld sluzeb z téchto lokalit
a jejich naslednym zajisténim udrzitelnosti.

Priorita Termln
Aktivita Indikator

a) Posileni rekreacni dopravy/dopravni JEK +JCCR | Pocet podporenych projekt: 10 12/2030
dostupnostl atraktivit a odlehceni + JIKORD
turisticky pretizenym mistdm s
ohledem na rozlozeni turistické sezony,
idealné s vyuzitim alternativnich zdrojt
energii (napf. elektromobilita)

b) Vytvoreni nové integrované smart V JEK +JCCR | Integrovana jihoCeska smart 12/2023
jizdenky (Ci inovace stavajici) v nékolika + JIKORD jizdenka: 1
variantach platnosti (typ dokladu

integrovaného dopravniho systému)

c) Vytvoreni podminek pro dopravni \ JEK +JCCR | Existence fungujiciho dopravniho 12/2030
propojeni pfihrani¢nich regiond pro + JIKORD propojeni: 1
Gcely oboustranné turistiky.
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d) Vytvoreni pracovni skupiny JEK +JCCR | Pracovni skupina pro rekreaéni 12/2022
pro feseni rekreacni dopravy. Pro + JIKORD dopravu: 1

zefektivnéni vzajemné komunikace

mezi dopravni obsluznosti a potfebami

cestovniho ruchu bude pracovni

skupina sestavena ze zastupct DMO,

JEK a JIKORD.

e) Vytvoreni podminek pro rozvoj JEK +JCCR | Studie zamérené na provéreni 12/2030
netradi¢nich forem zazitkové turistické + JIKORD frekvence cestujicich s cilem

dopravy (historicka Zeleznice, lodni zavedeni zazitkové turistické

doprava, turistické vlacky...) dopravy: 3

f) Vytvoreni podminek dopravni JEK +JCCR | Studie zamérené na provéreni 12/2030
dostupnosti lokalit s nabidkou prace + JIKORD potfeby zavedeni dopravnich linek

v CR pro zajisténi kvalitni
zaméstnanosti

pro posileni zaméstnanosti v CR: 3

ZAVER

Dokument Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Jihoceského kraje 2021-2030 je zpracovan v dobé nejvétsi krize, kterou
sektor cestovniho ruchu zaziva za poslednich 30 let, presto si klade na nasledujici dekadu pomérné ambiciézni cile. Vsechny
uvedené cile jsou splnitelné za predpokladu dosazené synergie, ktera spociva v tésné funkéni kooperaci a vzajemné komuni-
kaci napfic vsemi sektory, z nichZ nékteré s cestovnim ruchem mohou souviset jen okrajové, od kultury a pamatkové péce po
dopravu, Zivotni prostredi, ale i Skolstvi a regionalni rozvoj.

Dokument koncepce nastavuje zakladni smér, kde nalezneme cestu po vypracovani navazujicich materiald, které koncepce
uklada. Po této cesté mizeme jediné spolecné, tedy ve spolupréaci, dojit k cili. Start mize byt tézky, ale kdyZ se odrazime,

muZeme jen stoupat.

POUZITE ZDROJE

Narodni kategorizace DMO

Vécny zamér zakona o cestovnim ruchu v CR

Turismem k udrZitelnosti (Strategie JihoCeské centraly cestovniho ruchu pro udrzitelny cestovni ruch pro roky 2020-2023)

Implementace konceptu eCulture v Jihoceském kraji (Studie proveditelnosti na realizaci Media banky)

Audit znacéky (kvantitativni vyzkum spolecnosti Behavio)

Posouzeni potencialu projektovych zaméra pro oblast cestovniho ruchu na Ceskobudéjovicku-Hlubocku
(analyticka studie spole¢nosti KROKEM s.r.0.)

Zemsky véstnik zakonu pro Horni Rakousko (Tourismusstrategie 2022, Oberdsterreich)

Integrovany regionalni operac¢ni program (navrh programového dokumentu pro obdobi 2021-2027)

Strategie statni politiky cestovniho ruchu 2021+

Program rozvoje Jiho¢eského kraje na obdobi 2021-2027

Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Jihoceského kraje 2015-2020

Vystupy z konference TravelCon (Zavérecné teze ze setkani destina¢nich managementu)
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